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 الصحافة. اقتصاديات: مدخل الى المحور الاول 
تحظى وسائل الإعلام بأهمية كبيرة في المجتمعات المعاصرة؛ نظرا لحيوية الدور الذي تقوم به وتزداد أهمية هذذا الذدور  ذ     

أقنيذة الإتاذا و وتزايذد فسذتاادنا  ذط التطبيقذات الإتاذالية الذ  تنتلهذا تكنولوليذا الإتاذا  التطور الكبير الذذي تهذهد  
والمعلو ات. فن التطورات والتحولات ال  يههدها حقل الإعلام والاتاا  زادت  ط الادوار الثقافية والسياسية والالتماعية 

برالية وطغيان التولهات التلارية لوسائل الاعلامو والتااق ال  باتت تلعبها وسائل الاعلام؛ وفي ظل سيادة النظرية اللي
الاعلام و ؤسساته بسبب خاائاة    ظاهرة العولمة والتدويلو فقد بات لزا ا دراسة وسائل الاعلام في بعدها الاقتااديو 

 نطقة و  عب الاقتاادطالما ان هذ  المؤسسات تتميز بتنظيم يتقارب في كثير  ط تااصيله بمميزات المؤسسة الاناعيةو ويل
 دورا محوريا في ضمان استمرارية نهاط هذ  المؤسسات وولودها.

 .كمجال إقتصاديالإعلام    -1-المحاضرة رقم:
بالدراسة الإقتاادية للإعلامو هو  دى فنطباع هذا الأخير بخاائص النهاط  ارتبطتالرئيسية ال   الإشكالياتفن أحد    

 الإقتاادية. المجالاتالإقتاادي وتانياه ضمط دائرة 
 معايير ادراج الاعلام ضمن الانشطة الاقتصادية. 1
 ضمط الأنهطة الإقتاادية وهي كالآتي: الإعلاميض  الأستاذ احسط لاب الله مجموعة  ط المعايير ال  تسمح بإدراج  

 .الإستجابة لحاجات إجتماعية ملموسة. 1.1
بمعنى أن جمي  الانهطة الاقتاادية ندف الى الاستلابة الى حاليات التماعية  لموسةو وفي هذا الإطذار قاذد  ذور    

النظريات مجموعة  ط حيث أسند للإعلام في كل نظرية  ط هذ   السياسيةو  الالتماعيةالإعلام في ظل العديد  ط الانظمة 
النظريات الإعلا ية نهوءاوً فلقد نهأت في فنكلترا في القرنين الساد  عهر تعدّ نظرية السلطة أولى و الالتماعيةالغايات 

وللالساة السياسية لاكرة السلطة تاريخ طويلو يمكط  والساب  عهرو واستمرّت في الدو  ال  ُ ور  فيها حكم سلطوي؛
عط حكم الأرستقراطية الااضلةو والذي  تتبّعه حتى نال فلى نظرية أفلاطون الذي يعدّ أكبر  ناصر للقانون والنظامو والمداف  

كان يرى أنه عند ا تقسم السلطة بالتساوي في الدولةو فإن بذور انهيار وتاكّك الدولة تكون قد بدأتو وفن الجماهير غير 
كمنان قادرة تعليماً وناسياً وعقلياً على اتخاذ قرارات تتعلّق بأ ورهم وحيانم. و عنى ذلك أن سعادة أيّ شعب واستقرار و ي

في التسليم المطلق للحكام والحكو ةو والانقياد بالولاء والطاعةو و ط ثم يكون الارد أداةً في خد ة الحاكم والحكو ةو ال  
و وفي هذا الإطار فذإن وسذائل تعتبر ناسها صاحبة الحق الأو  في تقرير الحقائق أو المعلو ات ال  تال فلى أذهان النا 

شهد الرب   الإجماع والحااظ على الوض  الراهط والنظام القائم وتاادي النقد الذي يهدد الإجماع.الإعلام  دعوة الى تحقيق 
الأو   ط القرن العهريطو  يلاد نظرية الاحافة الهيوعية؛ وقد لرى تطبيق قواعد هذ  النظرية على حقل الإعلام لأو   رة 

أو  قانون للاحافة  لينينأصدر  1111عام  نوفمبرط في التاس    و حيث1111في الإتحاد السوفي  عقب ظهور  سنة 
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أغلق بمولبه جمي  صحف المعارضةو وقد لاء في أحد البنود أن فعادة الحرية الكا لة للاحافة ستتم بملرد ترسذيخ أسذ  
ر قانون النظام الجديدو وأن هذ  الحرية ستمار  في فطار المسؤولية أ ام القانون بمولب التهري  الأكثر تقد ية. كما صد

و لاء فيه: "أن حكو ة العما  والالاحين تقاد بحريذة الاذحافة تحريذر 1111 نوفمبرثاني للاحافة في الساب  عهر  ط 
الاحافة  ط هيمنة رأ  الما و ولاء فيه كذلك أ ر بتحويل المطاب  و اان  الورق فلى  لكية الدولة"و وأكذد القذانون أن 

 غاؤها بأ ر خاص عند ا تستتبب الهروط العادية للحياة العا ة.لهذ  الإلراءات طابعا  ؤقتا وسيتم فل
تم  1111عام  لوانلكل المطاب  والمنهورات والراديوو وفي الساد   ط  صدر قانون 1111 فياريوفي العاشر  ط       

و همتها الإشراف على الرقابة المسبقة وعلى المنهورات الألنبيةو وبهذا تم الانتهاء  ط  دب والنهر؛تأسي  القيادة العا ة للأ
وضذ  القواعذد الأساسذذية للعمذل الاذحاي خاوصذذا والعمذل الإعلا ذي وسذذير وسذائل الإعذلام بهذذكل عذام حسذب النظذذام 

 ط ألل التحكم أكثر في او هناك رفض لهالهيوعي أو الماركسيو وقد تم وض  هذ  القواعد بهكل تدريجي حتى لا يكون 
الوض  وعدم فتح لبهة لديدة للاراعو وحين أح  قادة الإتحاد السوفي  بتحكمهم بالوض  أعلنوها صراحةو وهذذا  ذا 

:" فن الاحافة هي المنبر الأكثر قوة الذي 1111في المؤتمر الثاني عهر لللنة المركزية للحزب عام  ستالينيظهر في  ا قاله 
وبتأ يم جمي  وسائل الإعلام في روسيا السوفيتيةو وتثبيت  بدأ  ؛ زب كل يومو كل ساعة    الطبقة العا لة"يلتقي فيه الح

الرقابة المسبقة  ط قبل قيادة الحزب الهيوعي السوفي  عبر لجنة حزبية  نبثقة عط الللنة المركزية  ارست روسيا السوفيتية 
تعذود هذذ  النظريذة بهذكل و  د النظرية الليبرالية  ذط أهذم النظذريات في الإعذلامتع النظرية الإعلا ية الهيوعية بكل أبعادها.

وبالتحديد القرن الثا ط عهر والقرن التاس  عهرو فذ بلور عدد  ط الماكريط الأوروبيين   وأساسي فلى عار النهضة الأوروبية
لأوروبيةو وكان  ط أبرزهم الماكر الانجليزي كثيرا  ط المبادئ ال  تحدت الأفكار السلطوية ال  سادت حتى بداية النهضة ا

يقو :" فن حرية النهر بأي واسطةو و ط قبل أي شخصو  هما كان اتجاهه الاكري  1661الذي كتب عام  جون ميرتون
 حق  ط الحقوق الطبيعية لجمي  البهرو ولا نستطي  أن نقلل  ط حرية النهر بأي شكل وتحت أي عذر ".

وهذذا الذدور الرقذالإ للإعذلام علذى  والليبيرالي في الحقيقة هو نمط الإعلام كأداة للرقابة على السلطةفن النظام الإعلا ي    
لم يتحقق  رة واحدة  ؛في الولايات المتحدة الأ ريكيةو  بانتاار الليبرالية كالساة وأسلوب حياة في غرب أوربا السلطة ارتبط

ثم في غير   ط  ناطق  ووالسياسي لاالح الليبرالية في المجتم  الغرلإ وفنما نما وتطور حسب تطور  سار الاراع الالتماعي
 العالم طوا  القرنين التاس  عهر والعهريط .

ج. ج.  والنظام الإعلا ي الحر شأنه شأن الالساة الليبرالية يديط لأفكار وفلساات العديد  ط الماكريط والكتاب  ثل ) 
 ذط الذولايات  توكفي لو ج ون ميلت ون ذط انجلذتراو  ج ون ل و و  تيوارت م لجون اس  ط فرنساو  فولتيرو  مونتسكيوو روسو

  .المتحدة الأ ريكية ( وغيرهم
 ويقوم النظام الإعلا ي الليبرالي على عدة  بادئ نذكر  نها:
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بحريتها  طبيعيو وكي يمار  المواطط هذا الحق الطبيعي لابد لوسائل الإعلام أن تتمت  ال هحق المواطط في أن يعرف حق -1
 كا لة دون أية قيود تأتي  ط خارلها.

أو في عذدة وسذائل ذات اتجذا  واحذد يذؤدي بالضذرورة فلى تحريذف الحقذائق  وفن احتكار المعرفة في وسذيلة فعذلام واحذدة -1
وتهويههاو في حين أن تعدد  اادر المعرفة بتعدد وسائل الإعلام ذات الاتجاهات المتباينة كايل بالكهف عط أي تحريف 

 أو تلويط للحقائق.
لأي  واطط أو جماعة الحق في فصدار  ا تهاء  ط وسائل الإعلام  ا دا ت قادرة على ذلكو دون الحالة لربط هذا  -1

 الحق بتاريح  ط السلطة الحاكمة.
لا يتحقق فذا فرض على هذ  الوسائل  ؛حق المواطط في التعبير عط رأيه عط طريق فصدار وسائل الإعلام أو العمل فيها -1

 هذدت المرالعذات النقديذة . ل الإعلام هو  ط شذأن القضذاء وحذد وأن أي تجاوز تق  فيه وسائ وأي لون  ط ألوان الرقابة
 تعرف نظرية المسؤولية الالتماعية في مجا  الاحافة والإعلام بأنها: "مجموعة لنظرية لديدة في الإعلام وهي نظرية المسؤولية؛

الوظائف ال  يجب أن تلتزم الاحافة بتأديتها أ ام المجتم  في مختلف مجالاته السياسية والاقتاادية والالتماعية والثقافيةو 
حقيقية  كالدقة والموضوعية والتوازن والهمو و شريطة أن يتوافر للاحافة حرية  وبحيث يتوفر في  عالجانا و وادها القيم المهنية

وتعني المسؤولية الالتماعية للاحافة أيضاً: "الاهتمام بالاذالح العذام أو الاهتمذام  القانون والمجتم ".تجعلها  سؤولة أ ام 
 والعمل على سعادته عبر اتااف الاحافة بسداد الرأي والدقة والعد  و راعاة النواحي الأخلاقية والقيم". وبحالات المجتم 

يؤرخ له بالتقرير الذي صدر عط لجنة حرية  وة في مجا  الاحافة والإعلامويمكط القو  بأن ظهور نظرية المسؤولية الالتماعي
و بعنوان: "صحافة حرة  سؤولة"و ونبه فلى أن التلاوزات ال  تحدث  ط قبل الإعلام والاحافة لها 1111الاحافة عام 

وال  لاءت   واعية في مجا  الاحافةأكبر الضرر على المجتم و أي أن هذا التقرير يعد بمثابة الأسا  لنظرية المسؤولية الالتم
وقد أكمل التأسي  النظري لهذ  النظرية الرواد: فدوارد ليرالدو تيودور بيترسونو ويليام ريارزو  كمرالعة للنظرية الليبرالية.

  لون  يلرو وغيرهمو وصولًا لمنظريها المحدثين  ثل: ديني فليوتط وكلياورد كريستيانز.
 لنظرية المسؤولية الالتماعية في جملة المبادىء التالية:  تتلخص المبادىء الأساسية 

 . ينبغي على الاحافة والإعلام بوسائلها المختلاة أن تسهم في التزا ات  عينة تجا  المجتم 
  يمكط لوسائل الإعلام أن تعمل وفق المنطق المجتمعي وأن تقوم بالالتزا ات الملقاة على عاتقها عذبر احذترام

 لنقل المعلو ات كالدقة والاتزان والموضوعية وغيرها على اعتبار أنها أداة بناء لا هدم. المعايير المهنية
 .على وسائل الإعلام أن تبادر وتعمل على تنظيم ناسها 
 .يتولب على وسائل الإعلام أن تتلنب نهر  ا يهل  على الجريمة والعنف والاوضى الالتماعية 
 تعك  حرية تنوع الآراء وان تحترم حق الرد. على الاحافة أن تحترم التعددية وأن 
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  ط حق المجتم  على الاحافة أن تلتزم بأداء الوظائف المنوطة بها وأن تحافظ على المعايير المهنية خلا  أدائها 
 لوظائاها.

 و ط المبادىء أيضاً:   
 .ممارسة النقد البناء 
 .نهر أهدف المجتم  وقيمه وثقافاته 
 .العمل على نهر أهداف المجتم  وخططه التربوية والتعليمية والاقتاادية 
 .العمل على ضمان احترام حقوق الارد الاقتاادية والسياسية والالتماعية والثقافية 
 فخاائها فلا لأغراض أ ط المجتم  والدولة. موض  المعلو ات أ ام المواطنين وعد 
 تزويد  بمعلو ات كاذبة او  نقوصة. موعد وت وعدم التستر عليهافعطاء الارد حقه في الحاو  على المعلو ا 

التي  الاجتماعيةالإعلامية يكشف عن قاعدة أساسية وهي طبيعة الحاجيات  –النظريات السياسية  استعراضإن      
 والثقافية والسياسية التي مورس في ظلها. الاجتماعيةلها ضمن مختلف البنيات  الاستجابةعلى  الإعلامعمل 
 . نشاط مقنن.1.1

قدرته على التأثيرو تعمل أغلب دو  العذالم علذى سذط و  نظرا لحساسية وأهمية حقل الإعلام وطبيعة الرهانات المرتبطة به   
؛ فاي بعض الدو  يتم قوانين  نظمة للمهنة الاحاية؛ وفي هذا الإطار هناك العديد  ط المستويات لهذا التنظيم والتقنين

النص صراحة في الدساتير على حرية الاحافة ) ترتبط هذ  الظاهرة بالدو  ال  بدأت  عها الاحافة حرة  نذ البداية  ثل 
الولايات المتحدة الأ ريكيةو وأخرى كانت فيها حريذة الاذحافة نتيلذة نضذالات وصذراعات تارينيذة بذين السذلط السياسذية 

و أ ا المستوى الثاني فيتمثل في أخلاقيات العمل الاحاي وال  تسنها نقابات وهيئات صحاية  فنجلترا(والكنيسة  ثل فرنسا و 
 كنوع  ط الضبط الذاتي للعمل الاحاي.

 . الخضوع لمتطلبات وشروط المؤسسة الإقتصادية.1.1
تخضذ  العمليذات ذات الطذذاب  التلذاري وابااصذة بالمؤسسذذات الاذحاية الى مختلذف التهذذريعات ذات الاذلة كغيرهذا  ذذط   

 عذايير تقنيذة وصذحية و عذايير البيئذة  والمؤسسات الإقتاادية الأخرىو ويسري على المؤسسات الاحاية في أداء  ها هذا
لمعايير  بالاستلابةمل والإلتزا ات    الغير؛ وهي أيضا  لز ة و ويسري على  ستوى التهغيل القواعد ابااصة بالعوالأ ط

  عينة  ثل تأدية الضرائب والقيد في السلل التلاري.
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 العمل الصحفي نشاط غائي.. 1.1
على تحقيق الربحية  –عدا المندرله ضمط  اهوم اباد ة العمو ية  –تعمل المؤسسات الاحاية على فختلاف تولهانا   

 ط خلا  البي  على  ستوى القراء والمعلنين وهي بذلك تحقق  اهوم الغائية في الاقتااد؛ دون ان نستثني مجمل الاهداف 
 ؤسسات الإعلا ية على بلورنا وتجسيدها  ط خلا  خطها التحريري.السياسية والثقافية والإلتماعية ال  تعمل الم
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 عوامل ومبررات ظهور الدراسة الإقتصادية للإعلام. -1 -المحاضرة رقم 
     أسباب تأخر ظهور الدراسات الخاصة بإقتصاد وسائل الإعلام. -1

حيث فناب الإهتمام في الماضي على دراسة و تعتبر الدراسة الاقتاادية المعمقة لوسائل الإعلام حديثة العهد نسبيا    
الجوانب القانونية والسياسية والالتماعيذة والتارينيذةو وتعذد الدراسذة الاقتاذادية اخذر مجذالات الاهتمذام نتيلذة للعديذد  ذط 

: غياب المعطيات الإحاائية الها لة ابااصة بمؤسسات الإعلام والمتعلقة بحلم العوا ل يحددها الأستاذ أحسط لاب الله في
ابااذذائص اللا اديذة للمنتلذذات و  الأعمذا  والإسذتثمارت والتمويذذل والماذروفاتو حيذذث يذتم الإكتاذاء بالتقويمذذات الجزئيذةو

والعوالم الإفتراضيةو وال  تظل مختلاة عط الإعلا ية حيث تقوم وسائل الإعلام التقليدية والجديدة بإنتاج فيض  ط الر وز 
 المنتلات الماديةو ترتب عط العا ل السابق فستقرار نظرة تقليدية للإعلام ترى في وسائل الإعلام  ؤسسات للبث الثقافي

الية أدوات للدعاية السياسية وبالتذالي فقاذاء النظذرة الإقتاذادية لحقذل الاذحافة؛ يضذاف الى العوا ذل السذابقة نجذد الإشذكو 
المتعلقة بتحديد سوق الاحافة خاصة في ظل فعادة تهكل حقل الإعلام والاوارق في نمو وسائل الإعلام ضمط نطاقات 

 لغرافية  عينة.
 مبررات الدراسة الاقتصادية لوسائل الإعلام. -1
  :تقف العديد  ط العوا ل ال  فرضت الدراسة الاقتاادية لوسائل الإعلام وال  يمكط تلخياها في  

 . تسرب المنطق الاناعي وخروج  هنة الاحافة  ط دائرة الحرفية الى الطاب  الاناعي .1.1
 بااة التعقيد في ظل ظهور وتطور تكنولوليا الإتاا . واتسا ها و. الأهمية المتزايدة لوسائل الإعلام1.1
 عايير المؤسسات الإقتاادية: الإستثمارات علا ي والمؤسسات الاحاية الى العا ل الثاني الى خضوع العمل الا. أدى 1.1

الضخمةو  نطق التخاص في العملو الأهمية المتزايدة لعنار رأ  الما و والإستثمارات المتزايدة في التقنيات و ا يستدعي 
 وطلب  تنا ي يسمح بجلب رؤو  الأ وا . وذلك  ط ولود أسواق واسعة

وهو  ايتطلب بدور  الإسراع في تدفق المعلو ات  والسل  ورؤو  الا وا  . عولمة الإقتااد و ا يتطلبه  ط فسراع حركة1.1
بل لكونها سلعة فقتاادية في  ؛قاسما  هتركا يدعم جمي  النهاطات الإقتاادية دون فستثناء ولي  هذا لمجرد كون المعلو ات

 حد ذانا تتعاظم يو ا بعد يوم .
 ى الإقتاادية لعولمة الأسواق وتنمية النزعات الإستهلاكية  ط لانبووسيلة القو و عولمة نظم الإتاا  والإعلام تعد. 5.1

 وتوزي  سل  الاناعات الثقافية  ط  وسيقى وألعاب وبرا ج تلاازية  ط لانب اخر.
المعرفة  –العلم  –. يتحو  المجتم  بإستمرار  ط مجتم   بني على فنتاج المادة الى مجتم   بني على الإنتاج اللا  ادي 6.1
كاء الإنسانيو بالموازاة  ذ  ذلذك يحذدث فنالذار ضذخم في التقنيذات و يذل  تسذارع بإتجذا  تذداخل تكنولوليذا الإتاذا  والذ 

 والمعلو ات والسمعي باري.
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الوثيذق والمتسذذارع بذين كذذل قطاعذات النهذذاط لبلذد  ذا وفرتبذذاط هذذ  الأخذذيرة  ذ  الإعذذلام الذدولي ) سذذيطرة  الارتبذاط .1.1
 . الاقتااديةوالسيطرة العديد  ط الإشكاليات  الارتباطحيث يطرح هذا  ( الهركات  تعددة الجنسيات
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 الصحافة ومنطق التصنيع. -1-المحاضرة رقم:
تحولهذذا الى  هذذروع صذناعيو حيذذث وضذذ  العذذالم الألمذذاني و  علا ذذة فارقذذة في  سذيرة فنتقذذا  الاذذحافة 1111تهذكل سذذنة   

الاحياة الحديثذة الذ  تتمثذل في : دوريذة الاذدورو الطباعذة الآليذةو وأن تكذون  تاحذة لللميذ   ذ  تنذوع اوتولروت  عايير 
ة تحذولا  همذا نقذل الاذحافة الى عذالم الاذناعة بمذا يحتويذه  ذط بذالمضذمون و لاحقذة الاحذداث الجاريذةو حيذث تمثذل هذذ  الحق

الاحافة  ط صحافة  لانتقا هي نتيلة  وها اوتولروتف كانات  ادية وبهرية وتنظيمية كبيرة. هذ  ابااائص ال  وضع
 ذط الاذذحافة فزدياد أهميذة عا ذذل الذرأي والدراسذذات الادبيذة الى صذذحافة اباذبر بالدرلذذة الاولىو و ذط خاذذائص هذذا الذذنمط 

يو الوقتو والمنافسة الحادة ال  فرضت على الاحياة فستخدام أعداد ضخمة  ط العا لين في مختلف  ياديط العمل الاحا
وفستخدام الألهزة والتقنيات ال  تساعد على تقديم اباد ة الإخبارية بهكل  ثالي وفي الوقت المناسبو وتبلور ذلك في 

أن تتوله  وتعدد وتوس  الألهزة الإدارية للمؤسسة الاحايةو وتحتم على المؤسسة الاحاية فذا  ا أرادت أن تواصل الادور
تزيد  ط نسبته لكي تواله  تطلبات التطوير والتلديد على  ستوى  اتقد ه  ط للإعلان لتغطية ناقات الإصدارو وأن 

 يمكط تقديم مجموعة  ط المستويات لهذا التحو  تتمثل في : مخرلات فعلا ية.
 . من الحرفية الى التنظيم الصناعي.1
ال  كان فيها نهاط الاحياة في بداية الاحافة المكتوبة لا يقوم على  و رت وسائل الإعلام  ط المرحلة الحرفية البسيطة   

الى  رحلة تم فيها تنظيم العمل في شذكل  ووفنما يعتمد الى حد بعيد على لهود شخاية محورية  ر وقة ؛تنظيم  ؤسساتي
اذر الاذناعة ع في اديةالاقتاذ ؤسسات فعلا ية ضخمة خاضعة لضوابط التنظذيم والإدارة الحديثذة المطبقذة في المؤسسذات 

 والقائمة على أسا  التقسيم التقني للعمل والتخاص.
 . من تصنيع الحامل الى تصنيع المحتوى.1
في هذا الإطار تههد الأوعية ابااصذة بحمذل المعلو ذات و   ست عملية التاني  كافة العمليات المتعلقة بإنتاج المعلو ةو   

 مجمل التحسينات ال  يجري فدخالها على البث الإذاعي والتلازيوني.تطور كبيرو دون أن ننسى و  ونقلها طارة
 . تعدد الأسواق .1
و ريعمل الناشرون على نطاق سوقين فثنين في نا  الوقتو سوق أولية هي سوق الجمهور وسوق ثانوي هي سوق الإشها   

كلاة الرسالة الإعلا ية تكون عالية لداو غير أن ت ورذلك أن المنتوج الإعلا ي يوله أصلا للمستعمل النهائي وهو الجمهو 
 لذلك يللأ الناشرون الى بي  لزء  ط  ساحة الوسيلة المعنية للمعلنين لتغطية تكاليف المضمون الإعلا ي.

 . تعدد أشكال التمويل.1
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المهذاهدةق الإعذلان( تتعذدد أشذكا  التمويذل ابااصذة بالمؤسسذات الإعلا يذة التمويذل التلذاري ) الإشذتراكق الذدف   قابذل   
فضذافة الى نظذام المسذاعدات المقذذدم تحذت بذط تايذة التعدديذة في بعذض الذذدو  )  (taxe والتمويذل شذبه التلذاري ) الإتاوة

 .فرنسا(
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 .خصوصية الإعلام كمجال إقتصادي:  - 4 –المحاضرة رقم 
 الاقتاادية ط الناحية  الإعلا يل ابااوصيات ال  تعك  تميز الحق ط بملموعة  وللإعلام الاقتااديةتتميز الدراسات   

 ولكنها تلتقي  عها  ط لهة أخرى    المااهيم العا ة للإقتااد. الأخرى؛عط باقي المجالات 
 .الاقتصاديةالإعلام والدراسة  -1
ويظل توفر طلب فلتماعي شرطا  كبيرةويتوله فنتاج وسائل الإعلام الى جماهير واسعةو لذلك فهو يتطلب فستثمارات      

عند ا تلاقي هذذ  التقنيذة فسذتعمالا وطلبذا  وأساسيا لقيام هذ  الوسائلو وعمو ا تستحوذ وسيلة فعلام على تقنية  عينة
 فلتماعياو وصيغة للتثمين في السوق.

 . الاعلام والنظرية الاقتصادية.1.1
 نجد أن  اهوم الإقتااد يتنازعه فتجاهين رئيسيين هما:  ط الناحية التارينية وعلى المستوى العملي والنظريو   

الإتجا  الاو : يرى أن علم الإقتااد يدر  فشكالية التوفيق بين الحالات المتلددة والموارد المحدودة ] النظام الليبرالي[و أ ا 
الإلتماعية ] النظذام الإشذتراكي[. لقذد الإتجا  الثاني فيربط  اهوم الإقتااد بإشكالية علاقات الملكية والعمل والعلاقات 

 أثبت قطاع الإعلام أن حدود الإختيارات ليست ثابته وان التوله الحالي  نذ ثمانينيات القرن العهريط هو نحو التوله الليبرالي
 .ثنائية الموارد والحاجات. 1.1

؛ وبنذاءا علذى هذذا المعطذى فذإن ثنائيذة المذوارد يمكننا ان نسلم أن النظام الليبرالي هو السائد في اغلذب دو  العذالم وعمو ا  
على أسا  الثنائية السابقة  . اهوم لإقتااديات وسائل الإعلام والحالات هي المااهيم الاساسية ال  يستند فليهما أي

الافتقار الى ذا كان  اهوم الحالة يهير الى تتبلور أهم خاصية مميزة للمنتج الإعلا ي وهي كونه  نتج ذو طبيعة ثنائية؛ وف
تانياات  عينة ومجا  لنظريات  تعددة  ثل : نظرية  اسلو للحالات(و فإن  اهوم المورد يهير  شيء  عين ) وهي  وضوع

 الى مجموعة العناصر ال  تعمل على تلبية الحالاتو والجدو  الآتي يبين الارق بين الماهو ين:
 

 الحالات الموارد
 نافعة  تنوعة
 نادرة  تزايدة

 ذات تكلاة  تلددة
للمعلو ذةو وهذي بذدورها  اذدر فشذباع لحالذات أساسذية بمعذنى أنهذا  طلوبذة لذذاناو وهذي  هتكمذط أهميذة الإعذلام في تقديمذ  

؛ وهي بهذا المعنى  ورد غير  تناهي حالات لمعلو ات لديدة استهلاكها ادر لإشباع حالات ثانوية حيث ينتج عط 
 . الاستهلاكيعمل على خلق حالات لديدة وهذا المورد يتنا ى بسبب 
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 القيمة الإستعمالية والتبادلية في منتجات الإعلام.. 1.1
 ياذرق الباحذث فذذايتون تر بلذي بذين القيمذذةتنتقذل السذل  واباذذد ات الى السذوق فذا كانذت لهذذا قيمذة فسذتعمالية وتبادليذذةو   

. بالنسبة للقيمة الإستعمالية فيقاد بها القيمة ال  يعطيها المستهلكون للمنتلات الإستعمالية للمعلو ات وقيمتها التبادلية
الإعلا ية كمورد لتلبية مجموعة  ط الحالاتو وال  تنعك  في سلوكيات التعرض والإستخدام؛ وهي تختلف  ط شخص 

وتتوقذذف القيمذذة  وجميذذ  الأفذراد و ذة الواحذذد ناذ  القيمذذة الإسذذتعمالية لذدىلآخذر و ذذط مجموعذة الى أخذذرىو فليسذذت للمعل
 ستعمالية على مجموعة  ط العوا ل:الإ
 ابابرات الاردية . -
 المعنى الذي يعطيه المتلقي لهذ  المعلو ة. -
 قدرة المعلو ة على توليه سلوك المتلقي والتأثير فيه. -
الضذروري لإنتذذاج المعلو ذات"و وقذد حذدد بعذض البذذاحثين  الالتمذاعي ذط العمذل يمكذط أن تعذرف قيمذة المبادلذةو بأنهذذا " ز   

  كونات قيمة المنتلات الثقافية كما يلي:
 تكلاة أدوات الإنتاج. -
 تكلاة ز ط التعبئة ) الإخراج والتوزي  والبث(. -
لكط ينبغي الإشارة الى أن هناك خاوصيات يتميز بها  تكلاة الإضافة الإبداعية اباالاة ال  يضياها المنتلون والمبدعون. -

 الإعلام دون غير   ط المنتلات وهي:
 لا ينلم عط فستهلاك القيمة الإستعمالية للمعلو ات فتلاف لها. -
 علو ات رغم بيعها تحت بند حقوق التأليف والملكية وصي  قانونية أخرى.بالميحتاظ المنتج  -
 اعة الحدية فلا قليلا على فنتاج وتوزي  وبث الإعلام.لا تنطبق نظرية تناقص المن -

 . المنتج الإعلامي مقابل المنتج المادي. 1.1
 يوضح الاستاذ فني عاشور الارق بين المنتج الإعلا ي وباقي المنتلات الاقتاادية  ط خلا  الجدو  الآتي:   
 المعرفة المعلو ات اباد ات المنتلات 

 زدوله)ر زيذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذة   ادية)نهاط(لا   ادية ابااائص
 تعمل على سند(

عمذل علذذى سذذند(  دونذة )ر زيذذة ت
 غير  دونة)يحملها أشخاص(

 نموذج  دون نموذج ينسخ دائرة الإنتاج دائرة الإنتاج الإنتاج
الذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذل في دائذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذرة  الإستعما 

 الإستهلاك
فذذذذذذذذذذذذذذوري في دائذذذذذذذذذذذذذذذرة 

 الإنتاج
وقذذذذذذذذذذذت محذذذذذذذذذذذذدد في 

 دائرة الإستهلاك
  تكرر
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اباذذذذذذذذذذذذذذروج  ذذذذذذذذذذذذذذط 
 الذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذذدورة

 الإقتاادية

بظهذذذذور  علو ذذذذات  بالأداء بالإستهلاك
 لديدة

 بظهور  عارف لديدة

  توسعة  توسعة غير ممكنة  تعاقبة الحيازة 
   .13المادر : فني عاشورو محاضرات في فقتاادوسائل الإعلامو ص 

 مفهوم الدراسة الإقصادية للإعلام.. 1.1
تحدد الباحثة ريا نبيل الدراسة الإقتاادية للإعلام بأنها: هو الإختاذاص الذذي يذدر  كذل  الذه علاقذة بتمويذل وسذائل    

الإعلام  ط ناحية را  الما  والإيرادات والماروفات للوسيلة الإعلا ية؛  ط ألل فدارة فقتاادية نالحةو الهدف  نها فبقاء 
فقتاادياو كما ان فقتااديات الإعلام هي فرع  ط فروع الإقتااد التطبيقي الذي يدر  فنجاحها و  المهروع الإعلا ي  ستمر

 الإنتاج والتوزي  والإستهلاك لمحتويات وسائل الإعلام.
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 خصائص عناصر المنتج الإعلامي.  -1-المحاضرة رقم:
يندرج ضمط  اهوم المنتج الإعلا ي كل  اياد عط المؤسسات الإعلا ية  ط  ضا ينو وتكون في قوالب  تعددة تحددها   

 يتميز المنتج الاحاي: الوسيلة الناشرة لهذ  المواد. ةطبيع
 . المنتج الصحفي سريع التلف.1
حداثته فذالاترة الز نيذة الذ  تتمتذ  بهذا و  يتميز المنتج الإعلا ي بأنه  نتج سري  الإستهلاكو حيث تكمط قيمته في لدته  

تتمثل في عدد محدود  ط الساعات تنتهي بظهور طبعة لديدةو وتزداد سرعة فهتلاك المنتج على  ستوى  ؛الاحياة اليو ية
 باري. –السمعي 

 . أهمية الوقت.1
على العا ل الثاني أهمية الوقت بالنسبة لاناعة المضا ين الإعلا يةو حيت وفي ظل المنافسة الهديدة وعا ل المنافسة  يترتب   

  ج الإعلا ي في الا  قايرة للغاية.تجد المؤسسات الإعلا ية ناسها مجبرة على تقديم المنت
 تعدد أشكال المخاطرة التي يتعرض لها المشروع الصحفي.. 1
نظمة السياسية والالساات ال  الأ ةأشكا  المخاطرة ال  يتعرض لها المهروع الاحايو وفي هذا الإطار تعد طبيعتتعدد    
كذذلك تمثذل ظذاهرة الإحتكذار   وهوا ش الحرية والإصدار والرقابةوعا لا  هما وحاسما على  ستويات الملكية  ووم عليهاتق

سوق النهر والإعلان  همة صعبة على المستوى الوطني النااذ الى  والتركيز عوا ل  هددة للمهروع الاحاي حيث أن عملية
الإعذذلام والاتاذذا  الهذذديدة  هذذي قابليذذةو أو الذدوليو تذذرتبط هذذذ  المهذذكلة بخاصذذية اساسذذية يتميذذز بهذذا الإعذذلام والإتاذذا 

 ط فجمالي الإنااق الإعلاني في الولايات المتحدة الأ ريكيةو  %13مجموعات فعلانية تتحكم في  13للاحتكارو فهناك 
 ط الاحف البريطانيةو بل فن  %13مجموعات فعلام رئيسية تتحكم في  1 ليار دولار سنويا و 153والذي يال فلى 

ارو بينما تتناف   لايين المواق  على ابام   ط فجمالي الزو  %13الأ ر طا  شبكة الانترنت حيث يستولي  ئة  وق  على 
ولا لدا  في أن أخطر أنواع الاحتكار هو ذلك ابااص باحتكار المحتوى الإعلا يو والمحتوى أهم  قو ات صناعة  والباقي

 الثقافة و ط يسيطر عليه يقبض على ز ام اللعبة الإعلا ية بلا  نازع.
الرأسمالية المغزى الاقتاادي للمعلو ات فاندفعت باورة غير  سبوقة في على  ستوى اخرو فقد أدركت القوى 

 ولة الاند اج وتركيز رأ  الما و ويههد العالم اليوم عمليات اند اج ضخمة بين شركات  تنوعة تطا  مختلف مجذالات 
نى الكلمة البقاء فيها للأقوى  اليا الاتاا  والإعلامو وهذا الأ ر ينذر بنهاية حرية المعلو ات وينلق داروينية فعلا ية بكل  ع

وتنظيميا فلا فبداعيا وأخلاقياو فن الوض  السابق سيخلق وضعا تكون فيه المعلو ات صريعة الاحتكار  ط قبل قلة لا تدخر 
 لهدا في سبيل فحكام سيطرنا على سوق الإعلام والاتاا  و اير  هاهديه و بدعيه.
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 لإنشاء المؤسسات الإعلامية.ضخامة الإستثمارات المطلوبة . 1
يعتبر المهروع الاحاي  هروعا  كلاا بكل المقايي و خاصة على  ستوى الاحافة المكتوبة وتزداد التحديات بالنسبة    

الدالة على هذ  الميزة هي ظاهرة للاحافة المكتوبة في ظل التغييرات ال  يعرفها حقل الإعلام والاتاا . فن أحد المؤشرات 
بين شركات الإعلام والاتاا و حيث أن الهركات الكبرى وحدها هي ال  تستطي  تحمل مخاطر الأرباح والاهل  الإند اج

 533 ثا  علذى ذلذك حيذث أن الاخذيرة حققذت خسذائر تاذوق  USA TODAYوC.N.N المالي. ولعل تجرب 
يذذون أخذذذرى في شذذكل  رتبذذذات  ل 131 ليذذون دولار خذذذلا  السذذنوات ابامذذذ  الأولى  ذذط بدايذذذة صذذدورهاو بالإضذذذافة الى 

و لكط  لكية شركات شركة لانيت لهذ  الاحياة هي ال   كنتها  ط البقاء حتى  رحلة تحقيق الارباح وهي واستثمارات
 صحياة. 13 ؤسسة تادر وحدها 

 الطلب عرض واحد ونوعين من. 1
وم قأطرافها في :الناشرونو القراء والمعلنونو تمثل تالذي يعمل فيه الناشرون بولود علاقة ثلاثية ي الاقتاادييتميز الاضاء 

النظرية الإقتاادية على قاعدة أن سعر البي  هو نتاج العرض والطلبو بالمثل فإن سعر البي  هو نتاج العرض الذي يكاله 
لأو  في الناشرون والطلب الذي يكاله القراء والمعلنينو ينتج عط هذ  القاعدة ولود نمطذين  ذط التمويذل. يتمثذل الذنمط ا

  الجريدة للقراءو ا ا النمط الثاني فيتمثل في العائد الناتج عط بي  المساحات الإشهاريه. فن تعقيد يجمالية لعملية بالحايلة الإ
العلاقة الناتج عط ولود سوقين للمحتوى الإعلا ي يظهر  ط خلا  تاريح بيرنار ووت  رئي  نقابة الاحف " ... الناشر 

هدف  "لقارئ المهتم والذي يهم المعلط في نا  الوقتو أو بالأحرى ذلك الذي يكون  هتما بجريدتهمجبر على البحث عط ا
؛  ط لهة هو  لزم بتحقيق رضا المستهلك وفشباع حالياته ورغباته وذلك بمنحهم مجموعة  ط المعارف  وغاية الناشر  زدوج

تطلبذانم فذ يقذترح علذيهم  سذاحة فعلانيذة تسذمح لهذم و و ط لهذة أخذرى الناشذر  لذزم بتحقيذق رضذا المعلنذين و ال  نمهم
 . بالوصو  الى المستهلك المهتم بهراء المنتلات ال  تم الإعلان عنها

 نطقية المعلط نتم بااة حارية بتسويق وبي   نتلاتهو فذ أنه حتى ولو فهتم بأهمية المضمون الإعلا ي أو الثقافي لللريدة    
عند ا   ساحةبأن المعلط يقبل شراء  وتحو  القارئ الى زبون دائم لمنتلاته؛ يهرح ليستر تيلسرفالأهم بالنسبة اليه هو أن ي

يعرف ويتأكد أن الوسيلة الإعلا ية المعتمدة تسمح له بتحقيق لدوى فقتاادية؛ وهذ  الأخيرة تتحقق فقط فذا كان الثمط 
الذذي يكلذف المعلذط للوصذو  الى ناذ  الائذة بذدون  أقذل  ذط الذثمط ؛المدفوع  ط ألل الرسالة الإعلانيذة علذى حا ذل  عذين

 كذلك بالماداقية أكثر  ط فستخدام عدد كبير  ط الحوا ل في أعين القراء. فستخدام هذا الحا ل.ينبغي الإشارة
تكلفة المنتجات الإعلامية تتميز ببنية خاصة، كما تتميز ببعض السمات الإقتصادية التي تميزها عن المنتجات  -. 6

 الصناعية العادية:
 * فرتااع العمل الذهني.
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 * فرتااع تكلاة النموذج الأصلي.
  * فنعدام التكلاة الحدية.

 ثنائية الفني والصناعي في المنتجات الإعلامية. -. 7
المنتلات الإعلا ية بأنها  نتلات فنية  لمنتلات: الانية والاناعية. تتميز ط ا بسمات نوعينالمنتلات الإعلا ية  تتسم   

و فكل  نتج هو عبارة عط عمل فني  تميز له طابعه ابااص ومميزاته الذاتية؛ ال  تجعله ينتلف عط بقية لجهة تاردها وتميزها
نمذوذج هذي كونذه و المنتلات الاخرىو وهي تخض  لقواعد حقوق المؤلف والملكيذة الاكريذة. فن أهذم  يذزة للمنذتج الإعلا ذي

أ ا كونها ذات طبيعة صناعية؛ هي كونها  درلذة  لداو أصلي وحيد ذو تكلاة عالية لدا ويتم فستنساخه بتكلاة بسيطة
تعرف الاناعات الثقافية كملموعة هائلة  ط الأنهطة: البث التلازيونيو البث  -و اناة ضمط  نتلات الاناعة الثقافية

العذروض الانيذةو الذرقصو الموسذيقىو و لطباعذةو الاذحافةالو النهذرو ث التلازيذونييو البذالإذاعيو التيليماتيكو البث الإذاعذ
صناعة البرمجياتو أروقة الاطو محذلات الاذناعة التقليديذةو الإشذهارو المسرحو الرياضة الإحترافيةو  عارض الرسمو الايديوو 

لتقنيات فنتاج  تقد ة لدا كثياة را  الما و ثل في كونها  نتلات نمطيةو وتخض  ؛ وأهم سمانا تتم -اوالتاوير وغير ذلك
  وكثياة العمل المؤهل والاني والإبداعي.
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 أسواق وسائل الإعلام. -6-المحاضرة رقم:
 يتوله المنتج الإعلا ي الى عدة أسواق بدءا  ط  رحلة فنتاله الى فستهلاكهو وتتمثل هذ  الأسواق في :

 سوق المستهلكين النهائيين. .1
( ويههد كلا الإعلا يةيمكط ان نميز بين نوعين  ط المنتلات: المنتج المادي) التلهيزات(و والمنتج الر زي )المضا ين     

و يضاف الى المنتلين نموا  طرداو حيث يعمل كلا  ط  تغيري فرتااع  ستوى المعيهة وزيادة وقت الاراغ على تهلي  الطلب
يمو مما يعطي للحالات الثقافية والإعلا ية دفعا قوياو وكذلك زيادة التحو  نحو العا لين السابقين فرتااع  ستويات التعل

 مجتم  المعلو ات بوتيرة  تسارعة وفتساع حقو  الإنتاج غير المادي  ثلما أشرنا سابقا.
 سوق المعلنين. .1
أو الإذاعة بإعتبار   ساحة فشهارية في الاحف أو المجلات  ويباع لزء  ط المنتج الإعلا ي  رة أخرى في سوق المعلنين   

والتلازيونو غير أن سوق الإشهار وحدها ليست كافية لضمان نهأة وسيلة فعلام لديدةو بل فن سوق الإشهار ف ذا أن 
 ترافق نهأنا أو تستحوذ عليها عند نجاحها.

الإشهار  زدوجو فهو  ط ناحية  ادر تمويل للوسذيلة الإعلا يذة المعينذة  ذط لهذةو و ذط لهذة أخذرى هذو سذبب  ذط  ودور
ر قدرة على نسبيا خاصة  نها تلك الائات الأكثأسواق المستهلكين في فئات  تلانسة  سباب التركيز في الاناعةو وتجزئةأ

الميو وعلى المستويات الجهوية سيؤدي الى فزدهار نهاط الإشهارو الإنااق. ولا شك أن فحتدام المنافسة على المستوى الع
 مما يتيح ف كانية ظهور وسائل فعلام حديثة بإستمرار.

 السوق المالية . .1
تجعل  ط هذ  الأخيرة ضعياة في السوق الماليةو وتتمثل هذ  ابااوصذية في  وفن خاوصية المؤسسة والمنتج الإعلا يين  

 الجوانب الآتية:
كثياة لرأ  الما و و اعدا صناعة الالهزة؛ فإن السمات الغالبة هي : الطاب  لا يتمت  نهاط وسائل الإعلام غالبا ببنية   -

 فرتااع تكاليف العمل الذهني.و  غير المادي لنهاط وسائل الإعلامو
فسذتحواذ  علذى المؤسسذة خهذية  ؛عادة  ايكون القائمون على وسائل الإعلام  تحاظين لدا في علاقذانم بذرأ  المذا  -

وتهذويه العمذل الاكذذريو وسذلب المؤسسذة فسذذتقلالية خطهذا التحريذريو ممذذا يذؤدي الى ضذعف التركيذذب المذالي للمؤسسذذات 
 الإعلا ية.

عط تمويل  سبق للإنتاجو أي  نتاج النموذج الأصليو  ا يتطلب البحثفرتااع تكلاة الإنتاج في وسائل الإعلامو وخاصة ف -
فذ قلما يكون المنتج قد حقق عوائد  اليذة كافيذةو فيسذتعين بالمذوزع  ؛يب  الي للمهروع    كل فنتاج لديدعط القيام بترك
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كان نهاط وسائل الإعلام أكثر  ردودية فيزداد فهتمام البنوك بها وتتحو  في عادةو ولكط الللوء الى البنوك ضروري؛ أ ا فذا  
 هذ  الحالة الى شريك نهط.

 ج الإعلامي.تالمنعوامل الطلب على . 1
يقوم ولود فقتااد وسائل الإعلام أساسا على ولود وتوفر حد  عين  ط الطلب على  نتلاتهو بالتوازي    فنقسام سوق    

الإعلام الى سوق أولي ) الجمهور( وسوق ثانوي )الإشهار(و ينقسم أيضا الطلب الى طلب أولي وثانوي. يعرف الطلب على 
الجمهور على فستهلاك  نتلات وسائل الإعلامو ويترتب على هذا الطلب الأولي؛ طلب ثانوي وسائل الإعلام بأنه فقبا  

دد الطلب على  ستوى وسائل الإعلام. يتح يتمثل في فقبا  المؤسسات الإقتاادية على شراء المساحات الإعلانية على
 الأولي بناءا على مجموعة  ط العوا ل هي:السوق 

  ستويات الدخل. -
 . الاراغأوقات  -
 التعليم والتسلية. -
 العا ل السياسي) المهاركة السياسية وحيوية دور وسائل الإعلام في العملية السياسية(. -
أ ا فيما يتعلق بالطلب الثانوي؛ فإن نمو الإعلانات يتوقف على  ستوى النمذو الإقتاذاديو وطبيعذة السذوقو في حالذة   

الإسذتهلاكو كمذذا تتوقذف علذذى ولذود  نافسذذة في سذوق السذذل  و  ا  علذى الهذذراءالذرواج الإقتاذذادي الذ  تتميذذز بإقبذا  النذذ
  العلا ات التلارية المتنوعة.و  واباد ات بين المؤسسات الإقتاادية
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 إقتصاد الصحافة المكتوبة المحور الثاني:
فهذي مجموعذة  ذط الأنهذطة الهادفذة ينطبق عللى النظام الإقتاادي للاحياة  ا يسري على باقي الأنهذطة الإقتاذاديةو   

 لتحقيق هدف  عين وسط بيئة تااعلية  عينة.
  .المكونة لسوق الصحافة المكتوبةعناصر ال  -7-المحاضرة رقم:

يتكون النظام الإقتاادي للاحياة  ط الوظائف الآتية : النهر والطباعةو والتوزي  والتسويقو ووظياة ثانوية ذات طاب      
 فقتاادي هي الإعلان.

 . وظيفة النشر.1
ف على مجموعة  ط تأسي  المؤسسة وفصدار الاحياة أو العناويط المختلاةو وهو  ا يعني الإشرا تتضمط وظياة الناشر    

الوظائف التقنية: التحريرو التاويرو الإخراجو المراسلة؛ فن المهام السابقة تستدعي بدورها جملة  ط الوظائف ذات الطاب  
الإداري) توظيف العما و دف  الالورو التا ينات(و واخرى ذات طاب  تقني ) فعداد المكاتب والقاعات(و وأخرى تجهيزية 

ت المكتبيذذةو ونظذذام عمذل التوثيذذق والحلذم السذذاعيو وفرسذاء هيكليذذة فداريذذة. أدت وفتاذالية  ثذذل بذنى الإتاذذا و والتلهيذزا
التطورات التكنولولية الى تداخل مختلف العمليات المرتبطة بالتحرير الاحايو حيث قضى هذا التطور على وحدة المكان 

على فنيات التحرير والإستقااءو  في فنتاج هذ  الاحياة) الاقمار الاناعية(و كما أن تأهيل الاحاي ناسه لم يعد يقتار
تتمثل  تجا  الذي بدأ يتعمق أكثر فأكثر    الاحافة الإلكترونية.لتقني والاني؛ وهو الابل تعدى ذلك كله الى التكويط ا

اهمية وظياة النهر كونه الضابط للخط الإفتتاحي للاحياة والمحدد لموقاها  ذط جملذة القضذايا المطروحذة في الاضذاء العذامو 
 لتالي تحديد التغطيات و واق  النهر ابااصة بالمواضي و وتوزي  العمل على الاحايين وتنظيم الأقسام ابااصة بالتحرير.وبا

 وظائف الناشر.
 فنهاء المؤسسة الاحاية وفقا للإلراءات القانونية سارية الماعو . -
 المحرريط والتقنيين وأعوان الإدارة والكتابة والعما  والمستخد ين الآخريط. توظيف -
 التعاقد    المطبعة والإتااق حو  شروط الطب  ) عدد الااحات قعدد النسخق المواعيد(. -
رتجعات المواعيدق هوا ش الربحق الكمياتق نسبة المالتعاقد    الموزعين) شبكات التوزي قالإتااق بهأن شروط العمل:  -

 المقبولة و واعيد التسديد(
الإتااق    البنوك أو الممولين اباواص أو الاحافيينو والقيام بالإلراءات المالية الضرورية ) الإقتراض  ط الاسواق المالية  -

زايا للحاو  على بعض التسهيلات أو الإعااءاتو أو الإستاادة  ط  أو طرح أسهم الهركة للبي و أو القيام بالإلراءات 
  عينة.

 التعاقد    وكالات الأنباء والتاوير لتأ ين تزويد الاحياة بمادة فخبارية. -
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 . الطباعة.1
تنتهي الوظياة الأولى بتسليم النموذج الاصلي للمطبعةو ال  تقوم بإستنساخ هذا الاصل في الاف النسخو وهي وظياة    

أو فقتاذاد الحلذمو وعلذى وتخضذ  فيهذا عمليذة الإنتذاج لإقتاذاد السذعةصناعية بإ تياز؛ يطغى فيها عمل الآلات والتقنيذين 
الألوان(و وتتوقف الإنتالية في هذ  المرحلة  ط صن  الاحياة على و  الطباعة يتوقف المستوى الاني للاحياة ) نوعية الورق

تكلاة الاكريذة للاذحياة)  ستوى التطور التقني للمطبعة. بخلاف النسخ ال  يتم طبعهاو فإن النموذج الأصلي يتضمط ال
ألذذور الاذذحايين والمراسذذذلين والتقنيذذين( والتكلاذذذة الإداريذذة) المذذوظاين والتأ ينذذذات( والتكلاذذة التقنيذذذة) التلهيذذزات والطاقذذذة 
المستهلكة(و ا ا الطباعة فتنهأ  عها التكلاة الاناعيةو والعلاقة بين الناشر والمطبعة هي علاقة تعاقديةو وقد تكون تبعية في 

 الأحيان عند ا تنهأ المطبعة صحياتها ابااصة أو العك . بعض
 . وظيفة الوكالة الصحفية.1
يضيف الاستاذ فني عاشور هذ  الوظياة لبنية فقتااد الاحافة المكتوبةو ويقاد بها وكالات الانباء ال  تقوم بتزويد    

صياغتها بالطريقة ال  تسمح للاحياة ببناء و  الاحف والجرائد بالأخبارو حيث تقوم هذ  الوكالات بجم  وفرز الاخبار؛
قاص فخبارية تعك  سياستها التحريرية. فن طبيعة العلاقة بين وكالات الأنباء هي علاقة تعاقدية محددة بهروط  لز ة؛ 

 تهمل هذ  العلاقة التعاقدية: قيمة الإشتراك و وضوعه و دته.
 . التوزيع.1
بالقذذراء ويتحذدد علذى اساسذذه العلاقذة بذين الاذذحياة للاذحياة كونذذه يذرتبط  باشذرة يعتذبر التوزيذ  وظياذة حيويذذة بالنسذبة   

 وجمهورها. تسمح وظياة التوزي  بتحقيق ثلاثة أهداف رئيسية:
 توصيل الاحياة الى القارئ. -
 تحايل فيرادات البي . -
  ؤشر للحاو  على حاة  ط المواد الإشهارية. -

 تكلاة التوزي .  ؤشرات
 تتحدد تكلاة التوزي  وتتغير حسب العوا ل الآتية:  
 عدد النسخ. -
 نوعية التوزي ) بي  بالعددق فشتراك( -
 فنتهار رقعة التوزي . -
 المنافسة. -
 عدد الرتجعات. -
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 المنافسة. -
 المااريف الإدارية والتقنية. -
 العمولات الموزعة. -
  ااريف تاقد البي . -
  ط ناحية أخرى. مما يعني فرتااع حاة الاحياة  ط  داخيل الإشهارو بزيادة المبيعاتتسمح التغطية الجيدة   
 . التسويق.1
يندرج ضمط  اهوم التسويق جمي  الأنهطة ال  تستهدف  عرفة رغبات القراء والمعلنينو  ط ألل توسي  قاعدة القراء   

 الوظائفو تتمثل في :يتكون التسويق الإعلا ي  ط مجموعة  ط وكذلك المعلنين. 
 وظياة البي . -
أيضذا و دير الإدارة لهؤون التوزي و ونهاط قسم الإشتراكات؛ كما تهمل  تهمل هذ  الوظياة نهاط  ندولإ التوزي    

 نهاط الإئتمان والتحايل.
 وظياة الإعلان وترويج المبيعات. -
المختلاةو وسيلة  ط وسائل زيادة التوزي  وعادة  ا يكون الإعلان تتخذ المؤسسات الإعلا ية  ط الإعلان في وسائل النهر    

 في الجرائد والمجلات والإذاعة والتلازيون.
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 وظياة بحوث التسويق . -
علا ية المنتلة  ط هاكل فنسياب البرا ج والمواد الإيتمثل نهاط هذ  الوظياة في جم  وتسليل وتحليل البيانات المتعلقة بم   

 .مهورالاحياة الى الج
 . الإشهار.6
ة عا ةو ولكنه يحظى بأهمية كبيرةو وهو فتاا  تجاري تقوم به باا الإعلامفي نهاط وسائل  بر الإشهار وظياة ثانويةتيع    

المؤسسات الاناعية والتلارية عبر الاحافة المكتوب. الإشهار  ناال  ط الناحية التقنية البحته. يتحدد  ستوى الطلب 
 الإشهارية على عدة عوا ل  ط بينها:على المساحات 

  ستوى النهاط الإقتاادي. -
  دى فنتهار الاحياة. -
 تناسب خااص جمهورها    الزبائط المحتملين الذيط يبحث عنهم المعلنون. -
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 



 
 

22 
 

 التكاليف والإيرادات في إقتصاد الصحافة المكتوبة.  -8-المحاضرة رقم:
 التكاليف. .1
ينبغذي الإشذارة اليهذا والذ  تعتذبر ضذرورية لاهذم عناذذر  دة عوا ذلالتااذيل في تكذاليف الاذحافة المكتوبذة؛ هنذاك عذقبذل    

 التكاليف في الاحافة المكتوبة؛ وهي:
وقت الاراغ تؤدي الى زيادة الطلب علذى وسذائل ؛ يؤدي فرتااع الدخل وزيادة الطلب غير  رن تما او على سبيل المثا  -

 متاع بالوقت مما يتسبب في تناف  بين وسائل الإعلام ناسها.التسلية والإست
بسبب النظام الإقتاادي ابااص للاحياة يتم خاض سعر الاحف لتوسي  السوق الاولية أي زيادة عدد القراء قاد  -

 أي زيادة حاة الاحياة في سوق الإعلانات. وتوسي  السوق الثانوية
 تنقسم تكاليف الاحافة المكتوبة الى نوعين :    

 تكاليف متغيرة. .1.1
 والكيمياوية الأخرىو والألور الإضافية وعمولات الإنتاج. المواد الطباعية تهمل تكاليف الورق والأحبارو   

 تكاليف ثابته.. 1.1
فستهلاك الوسائل التكنولولية و  ابااصة بالعا لين في أقسام الإنتاج الإعلا ي المختلاةو ووتهمل الألور و ا في حكمها    

 الادوات الكتابية.و  والإيجارات
 ويمكط التاايل في التكاليف على النحو الآتي:   
 تكاليف التحرير. -أ

ويمكط تبويب تكاليف التحرير على النحو تعتبر تكاليف التحرير  ط عناصر التكاليف الثابته لإصدار الوسيلة الإعلا ية؛    
 الآتي:

 الألور النقدية. -
 المستلمزات السلعية. -
 اباد ات. -
 الإيجارات. -ب

 . إحتساب تكاليف الإنتاج.1.1
في عملية الإنتاجو أو هي مجموع  ا يتكلاه المهروع لإنتاج   تكاليف الإنتاج هي مجموع قيمة عناصر الإنتاج المستخد ة    

 خلا   دة  عينة.  عينة  ط السلعةكمية 
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ثمط عنار رأ  الما [ حيث تحتسب × ثمط عنار العمل [+ ] كمية عنار العمل× التكلاة الكلية = ] كمية عنار العمل
 . حيث :TC = L W+ KR  تكاليف الإنتاج وفق المعادلة الآتية

 TCالتكلاة الكلية 
  L كمية عنار العمل

 Wثمط عنار العمل
 Kرا  الما كمية عنار 

   R ثمط عنار رأ  الما 
 يمكط التاايل في تكاليف الإنتاج على النحو الآتي:   

 التكاليف الكلية. .1.1.1
 وتهمل المستويات الآتية:

 التكاليف الثابته. -*
عبارة عط التكاليف ال  يتحملها المهروعو وال  لا تتغير بتغير حلم الإنتاجو أي أنها ذلك النوع  ط التكاليف ال   وهي   

 الاوائد على رأ  الما .و   ثل الإيجار على المباني ويتحملها المهروع بغض النظر عط كمية الإنتاج
 التكاليف المتغيرة. -*
بحلم الإنتاج زيادة أو نقااو أي أن هذا النوع  ط التكاليف لا يتحمله المهروع فلا فذا وهي عبارة عط التكاليف المرتبطة   

بالإنتاج فعلاو فتزيد بزيادة كمية الإنتاج وتنقص بنقص كمية الإنتاجو فإذا كانت الكمية المنتلة  ط السذلعة تسذاوي قام 
 نتله.صارا؛ فإن التكاليف المتغيرة تساوي صارا وتزداد بزيادة الكميات الم

 التكاليف الإجمالية. -*
 وهي عبارة عط مجموع التكاليف الثابته والمتغير  ال  تتحملها المنهأة.  

 التكاليف المتوسطة. .1.1.1
 التكاليف الثابته المتوسطة. -*
 وهي عبارة عط نايب الوحدة المنتلة  ط التكاليف الثابتهو ويتم حسابها بقسمة التكاليف الثابته على كمية الإنتاج.  
 التكاليف المتغيرة المتوسطة. -*
 بقسمة التكاليف المتغيرة على كمية الإنتاج.وهو عبارة عط نايب الوحدة المنتله  ط التكاليف المتغيرةو ويتم حسابها  
 اليف الكلية المتوسطة.التك -*
 وهو عبارة عط نايب الوحدة المنتله  ط التكاليف الكليةو ويتم حسابها بقسمة التكاليف الكلية على كمية الإنتاج. 
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 . التكلاة الحدية.1.1.1
 تكاليف صناعة المجلة.

خذلا  هذذا  ذط و  نموذلذا لتكلاذة فنتذاج مجلذة أ ريكيذة JOHN BITTNERصمم الباحذث الأ ريكذي لذون بيتنذر  
    النموذج وصل الى أن  اروفات مجلة أ ريكية توزع كما يلي:

 .% 1 اروفات البريد -1
 .%11 اروفات الورق -1
 .%11 اروفات الإدارة -1
 .%11 اروفات التحرير والتاني   -1
 .%11التوزي ( و   اروفات المبيعات ) الإعلانات -5
 . موارد الصحيفة.1
ويمكط حار تتعدد  اادر الدخل بالنسبة للاحافة المكتوبةو ولكط أهمها يبقى  داخيل بي  النسخو و داخيل الإعلان    

 أهم المداخيل في الآتي:
 . بيع النسخ.1.1

يلعب سعر بي  نسخ الاحياة دورا حاسما في حلم الإيرادات ابااصة بالاحياة. يكاد يتاق العا لون في الحقل الاحاي   
الأراء والذورقو لذي  ثمنذا و  السذعر الذذي يبذاع بذه المنذتج الاذحاي ويدفعذه القذارئ ثمنذا للأخبذار والتعليقذات والاذور علذى أن

فقتااديا بمعنى أنه لا يغطي تكلاة الإصدار ولا يكال الإستمرارية للاحياة. تختلف السياسات المتبعة في تحديد أسعار بي  
لعديذذد  ذذط المؤشذذرات الذذ  يمكذذط فستحضذذارها عذذط تقذذدير سذذعر بيذذ  النسذذخة المطبوعذات الاذذحاية في دو  العذذالمو هنذذاك ا

 الاحايةو وهي :
 ة ويعك  رؤيتها للرسالة الإعلا ية تجا  المجتم .بيعة المضمون الذي تقد ه المطبوعط -
 الكمية المنتله. -
  كان الإنتاج أو الطب  وطريقته. -
 عدد الااحات. -
 المطبوعة خاصة سعر الورق بإعتبار  المكون الرئيسي في هذ  التكاليف.بيانات التكاليف في صناعة  -
 درلة المنافسة. -
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 . الإعلان.1.1
الارنسية؛ وض   لاك الاحف هدفا يتمثل في تحقيق  la presseتاريخ دخو  الإعلان الى صحياة  1116 نذ سنة    

علاقة فقتاادية بين الاحياة والإعلان تباع فيه الأولى بناف الثمط المحددو ويقوم الثاني بتعويض الناف الآخر بما يساهم 
 الي  كونا  في رواج الاحياة وزيادة توزيعهاو و ط ثم وصولا لأعداد أكبر  ط القراءو أصبح الإعلان كنهاط صحاي و ورد

درلة  ساهمته في فيرادات الاحياة جملة و  حلم الإنااق الإعلاني تتحكم في أساسيا  ط  كونات السياسات الإعلا ية.
  ط العوا ل أهمها:

 حلم الإنااق الإعلاني بااة عا ة. -
 طبيعة النظا ين السياسي والإقتاادي. -
  ستوى التقدم التقني والاناعي. -
الحالية الى أن العائدات الإعلانية تلعب دورا حاسما في فقتااديات النسبة الأكبر  ط وسائل الإعلام بما تهير المؤشرات    

فة المكتوبة فيها الاحافة المكتوبةو كما تهير الإتجاهات الحالية لتطور حقل الإعلام بااة عا ة؛ الى ترال  نايب الاحا
سائل الإلكترونية الحديثذة؛ و ذ  فتجذا  النهذر للوقذوف علذى أعتذاب حقبذة علانات لاالح التلازيون والو محليا وعالميا  ط الا

الاحافة الورقية التقليدية على صعيد الدخل الإعلاني وتزداد تكييف المنتج حسب الطلبو يزداد التحدي الذي توالهه 
 حدتهو وفي هذا الإطار تعاني الاحف اليو ية أكثر  ط غيرها  ط أشكا  النهر الأخرى.

 باعة التجارية.. الط1.1
رغبة في تحقيق فستقلاليتها الماليةو أو زيادة  داخيلها تعمل بعض الاحف على فقتناء وفنهاء  طاب  خاصة بها. تقوم    

  ط خلا :هذ  المطاب  بتأ ين  وارد  الية للاحياة 
 صحف ومجلات وكتب أخرى.يتم فستغلا  المطبعة طوا  أيام الأسبوع في غير أوقات الطباعة ابااصة بالاحياةو لطب   -
لتحريذر تمنح للاحياة أفضذلية في ف كانيذة تحسذين الاذحياة  ذط الناحيذة الانيذةو وتجعلهذا قذادرة علذى الإناذاق لتحسذين ا -

 خراج والطباعة.والا
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 .ملكية الصحف  -9-المحاضرة رقم:
المذزايا والمسذاوئو تتمثذل انمذاط الملكيذة هناك العديد  ط الانماط ابااصة بملكية الاذحفو وكذل نمذط يتميذز بملموعذة  ذط   

 ابااصة بالاحف المكتوبة في :
 . الملكية الفردية.1
 وهو نمط أكثر شيوعا في المجلات والجرائد الأسبوعيةو وعادة  ا يكون المالك للاحياة هو رئي  التحرير والمدير.   
 مميزات الملكية الاردية.*
 الكا لة على صحياته.المدير العام  سؤو  النهر له السيطرة  -
 حرية المالك في كل قراراته ال  تتعلق بالسياسات التحريرية والتلارية. -
 يحال المالك على كل الارباح  ط عمله. -
 .عيوب الملكية الاردية*
 غير قابلة للتحو  الى عمل تجاري كبير بسبب محدودية الإ كانيات. -
 كل الديون تق  على عاتق المالك الاردي.  -
 نجاح الاحياة يعتمد على المالك. -
 صعوبة الحاو  على المنح والقروض طويلة الأ د. -
 ملكية المشاركة. -1

شاويا أو كتابيا بغرض تأسي  صحياة او شراءها أو  ينهأ هذا النوع  ط الملكية عند ا يعقد شخاان او اكثر فتااق  لكية
 فدارنا.

 مميزانا:*
 لسماح لأشخاص اخريط بالمساهمة في الإستثمار.تسمح بزيادة را  الما  نتيلة ا -
 ينف عبء تسيير الاحياة نتيلة تقسيم المسؤوليات. -
 تسمح بجم  لهود وا وا  أشخاص ذوو  واهب. -
 عيوبها.*
 كل شريك  عرض لديون الهركة الكلية.  -
 كل شريك  سؤو  عط الاحياة.  -
 بي  حاته.قد تحل الهركة في حا  انسحب شريك او توفي او قام ب - 

 فتااق طويل المدى. ط الاعب الحاو  على  -
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 يتخذ هذا النمط  ط الملكية عدة أشكا :   
 مشاركة عامة. -أ
شتراك  عا في نهرها وتعد المهاركة العا ة الهكل لإنهاء صحياة او شراء لريدة والا وتعني فتااق بين شخاين أو أكثر  

 تكون  سؤولية غير محدودة.الاكثر شيوعا  ط  لكية المهاركة ولكنها قد 
 مشاركة محددة. -ب
وهذ  المهاركة تمنح أي ناشر يكون بناسه طرفا عا ا  ط زيادة را   ا   لكيتهو    فعطاء  سؤولية محددة لهؤلاء الذيط  

هم به يزودونه برأ   ا  ضافيو والهريك المحدد يكون  سئولا عط الديون المحددة للاحياةو بالقدر الذي وافق على أن يسا
 فستثماريا في الاحياة ولي  له حق التعاقد للاحياة ولي  له سيطرة على رأ   الها.

 شركة خاصة. -ج
وهي ال  تتم عط طريق فتااق تعاقديو ويتهكل مجل  للمديريط والمسؤولين عط فدارة الهركةو وكل  ساهم في را  الما  

 يكون  سؤولا بنايبة في الهركة ربحا او خسارة.
 الشركة. ملكية -1
 الاسبوعية. والجرائدوهو نمط الملكية الاكثر شيوعا في الجرائد اليو يةو عنه في المجلات   
 ملكية السلاسل او الملكية الجماعية. -1
وهذي تهذبه بعذذض الاذروع الاذناعية والتلاريذذةو حيذث نجذد سلاسذذل  ذط الجرائذد أو المجذذلات أو كليهمذاو وتقذوم بتذذدعيم    

 داري ويأخذ هذا النمط  ط الملكية أكثر  ط شكل.و تولهات تحريريةو وتوليه اادية أفستثمارات فقتا
 . الشركة القابضة1.1

أو أكثر  ط أسهم كل لريدة او صحياة داخل السلسلةو ويكون لهذ  الهركة الإشراف  %51تتحكم هذ  الهركة في    
ل سياسذتها ابااصذةو وتطلذب الهذركة علذى السياسذة التحريريذة للاذحف داخذل السلسذلة وقذد يسذمح لكذل صذحياة بتهذكي

 أسبوعية ويو ية عط سير الاحف والجرائد التابعة للسلسلة.و  القابضة تقارير شهرية
  . مجالس المديرين.1.1

وقذد تذذدار الاذذحف  ذط خذذلا  مجلذذ   ذذط المذوظاين والمذذديريطو وللناشذذريط داخذذل السلسذلة فسذذتثمار في الاذذحف الذذ     
بإدارة وفستهذارة  في صحف أخرى وهم يديرون صحاهمو ويهكلون سياستهم التحريريةينهرونهاو وقد يكون لهم نايب 

 سذئولي و ذديري و ذوظاي السلسذلة العا ذذةو وفي العذادة يولذد توليذه قذوي  ذذط الهذركة القابضذةو ويهذل  رؤسذاء التحريذذر 
 والموظاين بكل صحياة بهكل عامو على شراء أسهم في هذ  الاحياة.
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 . ملكية العاملين.1
تسذمح خطذة  لكيذة المهذاركة المحذددة بواسذطة الناشذرو للعذا لين بهذراء أسذهم في الهذركة الذ  تذدير الاذحياةو وفي بعذذض   

 الاحيان يمتلك العا لون غالبية الاسهم ويتحكمون في سياسات الاحياة.
  . الملكية الرأسية.6
كبيرة في  دينةو وقد تمتلك وتدير مجلتين أخريينو وتعني ان تكون الاحياة  لكية عا ةو و ثالها أن تدير وتمتلك لريدة     

وكذا محطة للإذاعة و انعا للورقو وشبكة للتوزي و ووكالات للأنباء وللإعلان وهذ  المؤسسات المختلاة تهارك أو تساهم 
ر لرائذد عذلام المهذتركة؛ عنذد ا يمتلذك الناشذلنذوع  ذط الملكيذةو  لكيذة وسذائل الاوقذد يطلذق علذى هذذا ا ؛في نجذاح الاذحياة

 أستوديوهات للسينماو و اان  ورق في ان واحدو أو تسمى الهركات المختلطة؛ عند ا تمتلكو  ومجلات ومحطات للإذاعة
 ركات مختلاة الطاب  و تباينة  ط حيث مجالات النهاط ) صناعية(.الاحياة او تدار بواسطة مجموعة ش

 . الملكية التعاونية.7
ناقات الايانة ليها الآن بعض الناشريط لتقليل احياتين مختلاتين في نمط الملكيةو ويتله وهي نظام للعمل التعاوني بين ص   

 دارة والتهغيلو  ثل الطب  المهترك بين صحيا  ابابر والوطط.والا
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 وسائل السمعية البصريةالسوق :  ثالثالمحور ال

كبيريطو وعلى الرغم  ط المستحدثات الإتاالية الجديدة لا يزا  حظي التلازيون والاذاعة  نذ ظهورهما بهعبية وانتهار    
يحافظ التلازيون بهكله التقليدي على سطوته كوسيلة جماهيرية؛ كما لا تزا  التحسينات تتواصل على ألهزته؛ وتسلل 

 ارقام صناعة المحتويات التلازيونية وسوق تجهيزاته نموا  طردا.
 صادية للإعلام المرئي والمسموع.الخصائص الإقت -11 -المحاضرة رقم:

راديوو بخلاف  –عبر المولات الهرتزية؛ بمعنى أنهما خد ات فياا   هو تدفق  ستمر المسموعو  المنتوج الاحاي المرئي -
  المنتج الاحاي المكتوب على وعاء ورقي.

التعرض لهذا المضمون في ظل تجربة المنتوج السمعي الباري يعتمد على نا  الركيزة لضمان الإستعما  والإستقبا ؛ يتم  -
للمهاهدة والإستماع لايض  ط الر وزو خلاف الاحافة المكتوبة ال  تزيد على فيض الر وز بخاصية الحيازة والتملك 

 للوعاء الورقي.
 الإذاعية فهو البرمجة .و  أ ا النهاط الأساسي للمحطة التلازيونيةو النهاط الأساسي للمؤسسة الاحاية هو النهر -
 يحظى رئي  التحرير بمكانة  ركزية في الاحافة المكتوبة؛ حيث يهرف هذا الأخير على توزي  المهام وفختيار الأخبار -

ياة بينما يحظى المبر ج ووظ العمل على تجسيد اباط الإفتتاحي للاحياة و راقبة الإخراج النهائي للمنتج الأصليوو 
على تولي  ديرية البرمجة  ؛ينص القانون التنظيمي لمؤسسة التلازيون الجزائرية والتلازيون.البرمجة بأهمية  ركزية في الاذاعة 

  هام  راقبة وتنظيم جمي  الحاص وبثهاو وأسند فليها المهام الآتية:
 البحث عط البرا ح. *
 شراء البرا ج. *
  راقبة وفنتقاء البرا ج. *
 تنظيم البرا ج ضمط الهبكة البرامجية. *
 بث البرا ج. تخطيط *

 تنظيم بث البرا ج.* 
بسذوق فنتذاج الحاذص  ذط لهذةو  الارتباطر تعقيدا  ط صناعة الاحافةو فهي وثيقة صناعة الراديو والتلازيون أكث -

هذ  الظاهرة تض  التلازيون والراديو في  وق   وبسوق الاستهلاك المرتبط بقطاع فنتاج الألهزة  ط لهة أخرى. فن
 وسيط يدخله ضمط وسائل الإعلام لكنه يقربه  ط المواد الناف دائمة.
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يتميز اقتااد المهاهدة والاستماع بعدم تطلبه  ستويات ثقافيةو فهو  نتج جماهيري يتطلب ا تلاك التلهيزات التقنية  -
 .فيما يتطلب اقتااد القراءة  ستوى ثقافي  عين

يتم تكييف و  وة والالتماعية والاكرية للقراءأ ا  ط حيث الجمهور فيتم تكييف توله الاحياة    ابااائص الثقافي -
القنوات    لدو  أعما  المهاهد  ط خلا  الهبكة البرامجية )التلازيون العذام )الجذا  (: و  شبكات برا ج المحطات

 (.صلهور  تخاوالتلازيون المتخاص : و الأسرة النموذلية
التلازيذون فتتضذمط و  أ ا صناعة الإذاعةو التوزي و  المتمثلة في الطباعةو  تتضمط صناعة الاحافة عدة صناعات فرعية -

  الاتاالات.و  البثو  صناعات الإنتاج
 بلا للنقلو حيث أن الاحياة تبي   نتولا قاللمهوريكمط في المنتوج الذي يتم بيعه ل والارق كذلك بين الاناعتين -

أ ذا قنذوات اباد ذة و تبيعذه للمعلذطو  و أ ا المحطة التلارية الهرتزية فتنتج )المهذاهدة ( أي الجمهذورالاستعما و  الحيازةو 
في حذين و رعاية البرا جو  وفي بعض الأحيان الإشهار والعمو ية فتقدم لجمهورها خد ة عمو ية تمولها الميزانية العا ة

 وهناك عدة أشكا   ط التهاير:و ق الاشتراكالقنوات المهارة خد ة يتم دف  ثمنها  سبقا عط طري
 قنوات  ط حيث المواصاات الهندسية لإشارتي الاورة والاوت.تهاير ال -
 تهاير القنوات لغير المخاطبين باباد ة. -

 تهاير القنوات والتحكم  ط المادر ) التلازيون المدفوع(. فن الإرسا  يتم حسب أربعة أنماط رئيسية: -
 رسا   باشر.ا -

 أو بتواب  هرتزية.حاص  رسلة  ط عند سلسلة محطات  رتبطة فيما بينها بكوابل   -

 حاص  سلله. -
 بث أفلام أو فعادة برمجة أسطوانات. -

 فهذي وثيقذة الارتبذاط بسذوق انتذاج الحاذص  ذط لهذةو التلازيون أكثر تعقيدا  ط صذناعة الاذحافةو  صناعة الراديو -
 هزة  ط لهة أخرى.بسوق الاستهلاك المرتبط بقطاع انتاج الألو 

غذير  هي  ذواد اسذتهلاكية ناذف دائمذةو  ال  تان  ألهزة )و  الحاصو هي هيكلة  زدولة تنتج تجهيزات الارسا  -
 الألهزة  عا.و  لا تعتبر كا لة فلا عند ا تتوفر البرا ج اةبالتالي فاباد ة المؤدو  نهائية (

فهذي و (semi durableالاسذتهلاكية الناذف دائمذة )التلازيذون هذو قريذب  ذط المذواد و  الهيكذل الاذناعي للراديذو -
 تضاف فلى الاستهلاك لكنها ليست ضرورية "  باشرة "
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المتمثلة و  هاكل المربوطة به أو الموازية لهلمبل با والتلازيون لي   رتبط فقط بمهكل فنتاج لوحد و  فن نمو صناعة الراديو -
 ألهزة الاستقبا .و  البرا جو في التلهيزات

للمهور فهو زبون بالنسبة للمحطة التلارية )يدف  تكاليف المهاهدة الزبون الذي يهتري السل  المعلط عنها بالنسبة لو  -
هذو  سذتعمل خد ذة )  ثذل و و (العمو ية )يمولهذا دافذ  الضذريبة هو  ستايد  ط خد ة عمو ية في القناةو و في المحطة(

 غير  ( في القنوات المدفوعة ) المهارة ( .و   ستعمل الهاتف
المتمثلة في : الوكالة و  وفي الاناعة الاحاية فيما يتعلق بسلسلة الأنهطة الوظياية فنلدها  تهابهة    تلك المولودةو  -

 في الاحافة يولد ذات الأنهطة الوظيايةو و سبر الآراء -الاشهار–المهاهدة  –البث  -البرمجة – نتلو البرا ج  –
 سبر الآراء. -الاشهار -الاستهلاك -التوزي -النهر –هي : الوكالة و 

 تتدخل الدولة باي   تعددة في الحقل السمعي الباريو تنحار في : -

  وزع اباير النادر) تنظيم المولات الهرتزية(. -
 صان . -

  ان . -
  راقب. -

  سير. -
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 يلخص الأستاذ فني عاشور ابااائص الإقتاادية للراديو والتلازيون وفق الجدو  الآتي:    
 صناعة الإذاعة والتلازيون اليو يات والاحفصناعة   عيار المقارنه

 سلاسل  ط المواد الإعلا ية. - ابااائص العا ة
 شراء  نتظم أو فستثنائي. -

فسذذذتهلاك شخاذذذذي  ذذذرتبط بإنتمذذذذاء فلتمذذذذاعي 
 فقليمي ثقافي أو سياسي) فضاء عمو ي(.

 يتم في فترات قايرة لدا -

ا ج يقذذذوم علذذذى اللقذذذاء بر تذذدفق  سذذذتمر  ذذذط الذذ -
 ووفاء الجمهور.اليو ي 

 سماع و هاهدة عائلية في الوقت الحر. -
 فستهلاك فوري وجماعي واس . -

 رئي  التحرير الوظياة الرئيسية
 .فختيار المواضي  -
 تنظيم التغطية الإخبارية. -
 القرارات الانية  ثل الطباعة. -
  سؤو  عط المحتوى. -

 المبر ج
 بناء شبكة برامجية. -
  لء الأوقات الاارغة. تنظيم -
 الإنتاج الداخلي. -
 شراء الإنتاج اباارلي. -

 ولود المحرريط. - الدورة
 ضروري لتغطية الأحداث الراهنة. -
تكلاذذذذة التحريذذذذر  نخاضذذذذة ولكذذذذط تكذذذذذاليف  -

 التاميم والطباعة والتوزي   رتاعة.

الحالة الى تنظيم شبه صناعي للإنتاج  ط ألل  -
 تغذية التدفق.

 –) البث الحي  السلاسل:الإنتاج المند ج أهمية -
 الوثائق والألعابو العروض التنوعة( -الأخبار

 البي  بالوحدة. - عائدات البي 
 الإشهار. -
 الاشتراكات. -

 شبه التمويل. -
 الإشهار. -
 وكالات خارلية. -

 سوق جمهور مجزأ. - خاوصيات السوق
 قراءة حوا ل فردية. -
 صيانة وفاء القراء. -
 تتوقف السوق على الأحداث الجارية. -

 سوق جمهور غير مجزأ وغير  باشر. -
 الإستماع والمهاهدة عرضة لتقلبات انية. -
الحالذذذذذذة الى صذذذذذذيانة وفذذذذذذاء الجمهذذذذذذور وتعظذذذذذذذيم  -

 المهاهدة.
 صحافيون ق محررون. - المهط الإبداعية

 تقنيون  تخااون. -
 شركات  تراكبة. -

  ؤلاون ق صحايين. -
  ؤدونو  ديرون. وو فنانونضيوف -
 تقنيون  تخااون. -
 تمركز الإنتاج. -

 كافأة العا لين بالألر  نتهر لدا ويكمل  - الاقتاادية
 أحيانا بالكتابة.

يذذذتم التوزيذذذ  بهذذذبكات  نظمذذذة  ذذذاديا للنقذذذذل  -

تنذذذذدرج في  ات العمذذذذل  نتظمذذذذةو  تنوعذذذذةوحذذذذد -
مخططات عمل عا ةو وتكمل بطاقم عمل ظرفي: 

  تعاقدونو خارليين لإنتاج السلاسل المكلاة.
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 الجماعي.
يذتم البيذ   ذط قبذل أعذوان غذير مختاذين) تبذاع  -

 الاحف في أكهاك  تعددة اباد ات(

شراء الاهار  وحقوق فعادة البثو أو التباد   -
 الدائم بين المحطات التلازيونية.

يتطلذذذذذذب ولذذذذذذود فذذذذذذذرق دائمذذذذذذة  ذذذذذذط المبذذذذذذذدعين  -
 والمديريط.

القاعدة ولكنه يكمل أحيانا العمل المألور هو  -
 بحقوق التأليف والإتاوات.

تكاليف البث ضعياة نسبيا وتنظيم  الي خارج  -
 تما ا عط فدارة المبر ج.

 .131المادر: عاشور فنيو محاضرات في فقتااد وسائل الاعلامو ص
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 المسموعة :و  أسواق وسائل الاعلام المرئية  -11 -المحاضرة رقم:
 هذي : سذوق المهذاهديطو  في عدة أسواق مختلاةو السمعي عدة  رات عبر  راحل تانيعهو  يباع المنتج الإعلا ي المرئي   
سوق و  البرا ج (و  الإذاعية ) الحاصو  سوق المنتلات التلازيونيةو سوق الألهزة أو التلهيزاتو سوق المعلنينو المستمعينو 

 المالية .
تمثل و و تطورهاو  فن الطلب على أي وسيلة فعلا ية هو الهرط الأولي لظهور هذ  الوسيلةالمستمعين : و  سوق المشاهدين .1    

الإذاعية سذواء تعلذق الأ ذر بالبذث الهرتذزي أو السذلكي أو عذبر الأقمذار و  هذ  السوق الهدف الرئيسي للمؤسسة التلازيونية
لتلازيون التلاري أو تعلق الأ ر بالإشهار أو بالإتاوة أو الاشتراك سواء تعلق الأ ر بتلازيون اباد ة العمو ية أو او و الاناعية

تحديد احتيالات لابد  ط و و المسموعو  فإن المهاهدة هي السوق الأولية ال  يتله فليها المنتوج المرئيو أو الدف  بالمهاهدة
  .الإعلا ية قوله لهذا الجمهور ا هي احتيالاته و اذا تريد الوسيلة و و الجمهور  ط خلا  دراسة  اذا يريد الجمهور

على أنواع و   تعددة   محطاتو  لكنه في نا  الوقت يتوزع على قنواتو فعدد المهاهديط يتزايد باستمرار : التهتت الكبير *
 عديدة  ط البرا ج .

 التوله نحو المحتوى الهخاي للمهاهدة بدلا  ط المحتوى الجماعي الذي كان يتم في نطاق الأسرة . *
 ا و  المهاهديطو  خاوصية سوق المهاهديط يمكط أن تتللى بأشكا  مختلاة حسب طبيعة العلاقة بين المؤسسة المبرمجةفن * 

فمثلا في حالة البث الهرتزي تكون العلاقة التلارية غير  باشرة    المهاهديط فذ و فذا كانت العلاقة  باشرة أو غير  باشرة
الغرض  نها هو زيادة الاقبا  على البرا ج ال  تبثها و ة " خد ة " مجانية لللمهورتقدم القناة العمو ية أو المحطة التلاري

الهدف  ط زيادة الاقبا  على برا ج القناة أو المحطة هو الرف   ط قيمة المساحات الاشهارية في و و تلك القناة أو المحطات
 قنوات العمو ية (.كذا رف  نايب القناة  ط عائدات الإتاوة ) في حالة الو  سوق الاعلانات

فن الإشكالية الأساسية في عمل وسائل الإعلام تتعلق بالتسعيرة؛ فقد سمح فيجاد وسيلة لتسعير المكالمات  سوق المعلنين :. 1   
واللاسلكيةو أ ا الراديو والتلازيون فلم يكط بالإ كان فيجاد وسيلة لارض تسعيرة  الهاتاية بتطور قطاع الإتاالات السلكية

على المستعملينو ولكي تتطور هذاتان الوسذيلتان فلا بعذد ظهذور طذرف ثالذث  عذني بإرسذا  الرسذالة نحذو المسذتهلك  ناسبة 
تبي  وسائل  النهائ يو ستعد لدف  الثمط؛ وهذا الطرف غما أن يكون المعلط ) لغرض تجاري( او السلط ) لغرض سياسي(.

 المعنيين بالجمهور حسب  واصاانم المختلاة  ط ألل الترويج المسموعة  ساحات  ط وقت البث للمعلنينو  الإعلام المرئية
يسمح التوس  في السوق الأولية ) أي زيادة الاقبا  على المهاهدة ( برف  و  لبضائعهم المختلاة أو لبناء صور لمؤسسانم .

 . لإعانة(او  سوق التمويل العمو ي : الاتاوةو  حاة القناة أو المحطة  ط السوق الثانوية ) سوق الاشهار
فن القناة الإذاعية أو التلازيونية التلارية تسعى لتحقيق الذربح لذذلك تسذعى القنذوات فلى التذذاب جمهذور  ثذير للاهتمذام 

تااوض المعلط عط سعر و و المعلنين ف ا بواسطة العدد القنوات العا ة ) الجا عة( أو باضل التخاص ) القنوات الموضوعية(
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أخضذ  جميذذ  الوسذذائل و هذذا المنطذذق التلذذاري الطذاغي علذذى وسذائل الاعذذلامو وقذت بثهذذا الو ضذة الإشذذهارية حسذب أهميذذة
 الإعلا ية لسيرورته بما في ذلك القنوات العمو ية.

 ال  يمثلها الإشهار بأنها : و  و  ط مميزات هذ  السوق الثانوية
 سوق تتميز بالتوله نحو التمركز *     
فتلبيذة الطلذب الأولي هذو شذرط للحاذو  علذى حاذة  ذط السذوق و  رتبطذة بهذاو  الأوليةسوق المعلنين  بنية على السوق  *    

 الثانوية.
عليه يحاو  المبر ج فعداد شبكة برا ج و و التلازيونية في الأصل قنوات  برمجة للإنتاجو  تعتبر القنوات الإذاعيةسوق البرامج :  .1   

 سلوكها الاقتاادي.و و الثقافيةو  الجمهور وفقا بااائاها الالتماعية تلانسة  لائمة للاحتيالات فئة أو فئات  عينة  ط 
قد تللأ القنوات فلى الانتاج المهترك    و و البرا ج أو شرائها  ط السوقو  و يللأ المبر ج فلى المااضلة بين فنتاج الحاص

و  أسذواق الذبرا ج المختلاذةبذرا ج فيو  كما يمكذط أن تبيذ   نتلذاتو   ؤسسات الانتاج السينمائي ز الموسيقى أو الاحافي
 التلازيونية  عرفية.و  هناك أسواق دولية للبرا ج الإذاعيةو 

التلازيون بأنهما وسيلتان فعلا يتان توفر تجهيزات استقبا  المتلقي لكي يتمكط  ط  تابعة و  تتميز الإذاعة:  سوق الأجهزة .1   
لذلك تللأ الدو  فلى اعتماد سياسات  عينة تتعلق و و الإعلام تؤثر سوق الألهزة تأثيرا حاسما على انتهار وسائلو و البرا ج

 ثذل دعذم الأسذعار أو ضذمان البيذ  بالتقسذيط أو و بتوسي  هذ  التلهيزات بالموازاة    سياسذات الإعذلام المرئذي المسذموع
الأنهطة و  بث أو الألعابقد تتدخل شركات الانتاج الإلكتروني في مجالات البرا ج أو الو و تهلي  الاقتناء بالوسائل المختلاة

 المختلاة  ط ألل زيادة  بيعات الألهزة.
يعتبر  ستوى تجهيز السكان أحد المؤشرات و و الإذاعة أحد الأسواق المهمة في العالم المعاصرو  و تعتبر سوق ألهزة التلازيون

وقف عند لهاز واحد في المسكط في البلدان المتقد ة نجد أن تجهيز السكان لا يتو  المهمة على  دى تطور سوق المهاهديط.
 بل يمكط أن يال فلى لهاز في كل غرفة .

الإذاعية ) المنتوج ابايالي ( بسوق و  سوق البرا ج التلازيونيةو  على كل  ط سوق التلهيزات أطلق الباحث فني عاشورو   
ازيون  ثلا أو محرك أشرطة ( يتبعه ال  تههد نموا  طردا يبدأ في غالب الأ ر بهراء الجهاز ) التلو و المستهلكين النهائيين

 الأشرطة( .و استهلاك المنتلات الاستهلاكية ) البرا ج التلازيونية
يتطلب و خاصة انتاج النموذج الأصليو و المسموعةو  فن ارتااع تكلاة الانتاج في وسائل الاعلام المرئية سوق المالية :ال. 1  

فذ قلما يكون المنتج قد حقق عوائد و  الي للمهروع    كل انتاج لديد أي القيام بتركيبو البحث عط تمويل  سبق للإنتاج
أ ا فذا كان نهاط وسائل الاعلام أكثر  ردودية فيزداد و لكط الللوء فلى البنوك ضروريو و فيستعين بالموزع عادةو  الية كافية
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عوا ل أخرى  نها توفر طلب التماعي و شريطة أن تتظافر عدة حو  في هذ  الحالة فلى شريك نهيطتتو  اهتمام البنوك بها
 على هذ  الوسائل التقنية .

و المنهطينو الاعلا ية  ثل : الاحافيينو  يتهكل  ط الطاقم البهري الذي يساهم في الاناعة التلازيونيةو سوق العمل : 6   
 المبرمجين ...الخ .

 سوق العمل( تؤثران لدا على نهاط وسائل الاعلام لسببين : و  يجدر بالذكر أن هذيط السوقين أي )سوق المالية
 تتأثر بحركتها.و و فهي  ؤسسات صناعية كبرى تتمت  بمكان في الأسواق الماليةو أهمية الهركات المالكة للقنوات     -
و وق العمل على نطاق دولياناتاح سو  التلازيونيةو  النلو ية في نهاط القنوات الإذاعيةو و التكويطو  ازدياد أهمية ابابرة     -

الكااءات  ط قناة فلى أخرى أو  ط بلد و  فأصبحت تنقل ابابراتو التهغيلو و التأهيلو  مما أدى فلى تدويل ) عولمة ( التكويط
 تعرف الحدود. ط  نطقة فلى أخرى في سوق عالمية لا و  فلى اخر
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 الموارد في سوق السمعي بصري. -11-المحاضرة رقم:
بنقطة  همة لدا وهي نمط الملكية او نظام  علام السمعي باريو ترتبط المواردتتنوع الموارد وتتعدد التكاليف في سوق الا  

علذى  سذتوى المحطذات والقنذوات حسذب  تتعذدد أشذكا  التمويذل أن هذا الأخير يحدد أشذكا  التمويذل. ستغلا  حيثالإ
 :نجد ثلاثة أشكا   ط التمويل حيث و انظمة الإستغلا  الثلاثة: القنوات العمو يةو المحطات التلاريةو والتلازيون المدفوع

 .نظام الإتاوة والدعم الحكو ي  -
 نظام الإشهار. -
 نظام الدف  المباشر عم طريق الإشتراك أو الدف  عند المهاهدة. -
  ة.العمومي القناةنظام  -1

نهأت القنوات العمو ية في أورباو وهي قنوات تقوم على تمويل عمو ي خالص بواسطة فتاوة تقتط  على أسا  ا تلاك      
ألهزة الاستقبا  التلازيوني. تراوح تنظيم هذ  اباد ة العمو ية للتلازيون بين القنوات العمو ية ال  تمتلكها الدولة  لكية 

وتتدخل في تسييرها وفدارنا وفي تعيين  سؤوليها وتغيير سيسانا) حالة فرنسا( وبذين القنذوات العمو يذة المسذتقلة   باشرة
وابااضعة لسلطة  ستقلة تهرف عنها السلطة التهريعيةو  ط ألل ضمان فستقرار المؤسسة  ط لهة وضمان حياد القناة  ط 

حتكذار  ذ   اهذوم اباد ذة العمو يذة  ثذل الحالذة نظام قد ينتلط نظذام الالنمط  ط اللهة أخرى) حالة بريطانيا(؛ في هذا ا
وفي هذا النموذج أيضا قد يتعايش نظام التمويل المباشر للدولة     BBCقناةالارنسية؛ وقد يناال عنها  ثل بريطانيا    

صبح التمويل  زدولا عط طريق أوربا بعد ذلكو حيث أ ن الجزائري. تطورت التهريعات فينظام الإتاوة  ثل حالة التلازيو 
 .الإتاوة والإعلاناتو لتنهأ التولهات التلارية في القنوات العمو ية

 التلفزيون التجاري. -1
ة تجارية غير يقوم تمويل التلازيون التلاري على عائدات الإشهار دون غيرها  ط الاشكا  الاخرىو حيث تكون العلاق    

القناة العمو ية أو المحطة التلارية خد ة مجانية لللمهورو الغرض  نها هو زيادة الإقبا  على و فذ تقدم  باشرة    المهاهديط
البرا ج ال  تبثها تلك القناة أو المحطاتو والهدف هو الرف   ط قيمة المساحات الإشهارية في سوق الإعذلانات وناذيب 

و حيث ط يمكط التمييز بين السوق الاولية والسوق الثانويةالقناة  ط عائدات الإتاوة) حالة القنوات العمو ية(و وهنا بالضب
يسمح التوس  في السوق الاولية برف  حاة القناة أو المحطة  ط السوق الثانوية) سوق الإشهار وسوق التمويل العمو ي: 

 الإتاوة والإعانة(.
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 التلفزيون المدفوع الأجر. -1
( أو عذبر (par cableنجد حالتين لهذا البث: التوزي  عذبر الأسذلاكذى الطلب" حيث هو عبارة عط نظام تلازيون "علذ  

تما ذاو بذين المهذاهد والمحطذة  (و في هذا النوع  ط الإستغلا  تبرز علاقة أخذرى  غذايرة(Par satellite الأقمار الاناعية
المذدفوعو فمذ  بدايذة ظهذور فنذه التلازيذون و (pay – par viewوهي العلاقة التلارية الاذريحة: المهذاهدة )  التلازيونية

بذدأ توزيذ  الأفذذلام في المنذاز  عذبر الكابذذل بذدون فنقطذاع لبذذث  1115العذرض المنذزلي في الذذولايات المتحذدة الا ريكيذة عذذام 
 الإشهارو وهذا بيت القايد.
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 .الجديد: اقتصاديات الاعلام  المحور الرابع
ادت التطورات التقنية ال  افرزنا تكنولوليا المعلو اتو والتطبيقات الاتاالية والاعلا ية ال  ظهرت    الواب    

؛ وهو اعلام ينتلف عط الاي  القديمةو حيث ادت هذ  التحولات الى تغير كبير في الجديدو الى بزوخ ظاهرة الاعلام 1.3
الاعلام لا تقتار على خواصه وبيئته؛ بل تهمل ايضا اقتاادياتهو وهي تحذولات بيئة الاتاا و ان التغيرات ال  يعرفها 

 تضيف لإقتااديات الاعلام بعدا لديدا.
 مفهوم الإعلام الجديد.  -11-المحاضرة رقم: 
 . تعريف الاعلام الجديد1

وهذا يعني أن  ؛Intractivityتحت عدد كبير  ط الوسائل ال  تتميز بالتااعل  الجديديدخل  اطلح الإعلام 
المستخدم سوف يكون قادرا على التحكم في المعلو ات ال  يريد الحاو  عليها  تى أرادها وأينما أرادها وبالهكل والمحتوى 

بأنه فعلام  تعدد الوسائط وهذا يعني أن المعلو ات يتم عرضها في شكل  زيج  ؛أيضا الجديدالذي يريدو كما يتميز الإعلام 
  ا يجعل المعلو ة أكثر قوة وتأثيرا. ولاورة والايديو ط النص والاوت وا

 لكترونيفن طبيعة المعلو ات هي رقمية يتم فعدادها وتخزينها وتعديلها بهكل فلكتروني وتتميز تكنولوليا الإعلام الا
عرف قا و  وهي بخاائاها تلك سوف تغير الكياية ال  نتعلم ونعمل ونتسلى بهاو وفي هذا الإطار ي وبسهولة استخدا ها

 التكنولوليا الرفيعة الإعلام الجديد بهكل مختار ويااه بأنه اند اج الكو بيوتر وشبكاته والوسائط المتعددة.
الإعلام الجديد باختاار هو مجموعة تكنولوليات الاتاا  الذ  تولذدت  ذط التذزاوج بذين  listerبحسب ليستر

 لتاوير الاوتوغرافي والاوت والايديو.الكو بيوتر والوسائل التقليدية للإعلامو الطباعة وا
يهذذير فلى جملذذة  ذذط  الجديذذدفي المقابذذل يعرفذذه قذذا و  الكو بيذذوتر عذذبر  ذذدخلين: يذذرى الأو   نهمذذا أن الإعذذلام 

تضم الاتاا  الرقمي والنهر الالكتروني على أوعية  تعددة  ط ضمنها الأقراص بأنواعهاو التلازيون الرقمي  ال التطبيقات 
فضلا عط التطبيقات اللاسلكية  ؛ا ا الثاني فهو يد  أيضا على استخدا ات الكمبيوترات الهخاية والنقالة والانترنتو

للاتاالات والألهزة المحمولة ويندم على نحو  ا تطبيقات الإعلام الجديد في سياق التزاوج الرقميو فذ يمكط تهغيل الاوت 
 ت الاتاا  الهاتاي وغيرها  باشرة  ط أي كمبيوتر.والايديو بالتزا ط     عالجة الناوص وفلراء عمليا

هي الكياية ال  يتم بها بث  ادة الإعلام الجديد أولا  وفن أحد السمات ال  تارق بين الإعلام الجديد والقديم
 ا يسمى والكياية ال  يتم  ط خلالها الوصو  فلى خد اتهو فن المنتج النهائي لاند اج النص والاورة والايديو والاوت هي 

بالإعلام الجديد  ضاف فليه استخدام الكمبيوتر كآلية رئيسية له في عملية الإنتاج والعرضو أ ا التااعلية فهي الاارق الذي 
  يميز  وهي أهم سماته.
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 انطلاقا  ط ابااائص السابقة يمكط تقسيم الإعلام الجديد فلى أرب  فئات رئيسية:

 ثل الاي  بوك وتويترو اليوتيوب والمدونات و واق  الدردشة  ووتطبيقانا onlineفعلام لديد على شبكة الانترنت  -1
 وهي بالنسبة للإعلام تمثل المنظو ة الرابعة تضاف للمنظو ات الكلاسيكية الثلاث.

 و نها ألهزة الهاتف الذكية والمذكرات الرقمية الهخاية. وتطبيقات قائمة على الأدوات المحمولة المختلاة -1
 ثل الراديو والتلازيون ال  أضيات فليها  يزات لديدة  ثل التااعلية والرقمية  ووع قائم على  ناة الإعلام التقليديةن -1

 والاستلابة للطلب.
ويتم تداو  هذا النوع بوسائل ف ا شبكيا أو بوسائل الحاظ و Off lineالإعلام الجديد القائم على  ناة الكمبيوتر  -1

 المختلاة.
لام الجديد فلى حالة  ط التنوع في الأشكا  والتكنولوليا وابااائص ال  تلتها الوسائل المستحدثة غير يهير الإع

التقليديةو لاسيما فيما يتعلق بإعلاء حالات الاردية والتخايص واللذان يذأتيان نتيلة لميزة رئيسية هي التااعليةو فإذا  ا  
وهو بهذ  الااة وسم فعلام القرن العهريط فإن الإعلام الهخاي والاردي كان الإعلام الجماهيري والإعلام واس  النطاق 

هو فعلام القرن الجديدو و ا ينتج عط ذلك  ط تغيير انقلالإ للنموذج الاتاالي الموروث بما يسمح للارد العادي فياذا  
سذال وفذق النمذوذج الاتاذالي رسالته فلى  ط يريد في الوقت الذي يريدو وبطريقذة واسذعة الاتجاهذات ولذي   ذط أعلذى فلى أ

فضلا عط تبني هذ  المواق  تطبيقات الواق  الافتراضي وتحقيقه لميزات الاردية والتخايص وتجاوز  لحدود الدولة  ؛التقليدي
 الوطنية و ااهيم السيادة الجغرافية.
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 .لكرووني على الإعلام القدمتأثير الإعلام الإ .1 
ضمط سياقات تارينية والتماعية محددةو وعلى الرغم  ط اختلاف تقاليد عملها ظهرت وسائل الإعلام الجماهيرية 

المستخد ة لإنتاج عالمها الر زيو فقد اتسمت واختلاف ر وزها  ووخواصها التقنية و ضا ينها المهروطة بخاائص الوسيط
 هذ  المؤسسات جميعها وبااة بقواسم  هتركة لعلتها دائما ضمط  ا يسمى بالإعلام التقليديو فن السمات المهتركة بين

خاصة الاتجا  الواحد للاتاا و فذ وبغض النظر عط طبيعة المضمون الذي يتم بثه عبر وسائل الإعلام ظلت وسائل الإعلام 
تبث  ضا ينها بااتها  رسلا فلى جمهور  ستقبل كما شكلت وسائل الإعلام  ؤسسات كبرى لا يمكط أن تتحقق فلا في 

تتطلب رؤو  أ وا  ضخمة يحذتاظ الاذحاي في هذذ  المؤسسذات بمكانذة  ركزيذة بوصذاه حارسذا صورة  ؤسسات ضخمة 
للبوابةو ظل هذا النموذج  تماسكا لاترة ليست بالقايرة حتى ظهور الانترنت بهكلها الحالي وال  أدت فلى تغيير المههد 

م تنذدرج ضذمط المسذتويات الذثلاث للعمذل بااة لذريةو فن مجمل التغيرات الذ   سذت النمذوذج التقليذدي لوسذائل الإعذلا
الإعلا ي وهي عملية الجم   ط المادر ثم عملية التحرير بما يتناسب والتوله التحريري لكل وسيلة فعلا ية وأخيرا عملية 

 البثو سنحاو  التعرض فلى مجمل التغيرات ال   ست النموذج التقليدي في الإعلام.

 تغير بيئة الاتصال. .1.1
يتهكل الإعلام الجديد كما يتغير الإعلام الكلاسيكي داخل بيئة تواصلية لديدةو تتزا ط هذ  التحولات على 

  ستويين: تقنية اقتاادية وثقافية تواصلية.

 تحولات تقنية اقتصادية.أ. 

المحمذو  والتلازيذون الحضور المتعاظم للتقنيات التواصلية في الحياة الالتماعية: أصذبحت التقنيذات الاتاذالية كالهذاتف  -
الاضائي والاورة الاوتوغرافية الرقمية في  تناو  الجمي  ويعود هذا الحضور الالتماعي المتعاظم فلى أسباب عدة  نها 

 انخااض الأسعار والطاب  المحمو  لهذ  التقنيات.
تتمثل هذ  الوفرة الإعلا ية في العدد  الوفرة المعلو اتية: تتسم بيئة التواصل الجديدة بما يمكط أن نسميه الوفرة المعلو اتية -

 الهائل  ط القنوات التلازيونيةو وفي المضا ين المتكاثرة للهبكة ]أكثر  ط عهرة  ليار صاحة على الوب[.
ظهذور أشذكا  لديذدة  ذط البذث: أتاح الانذد اج أشذكالا لديذدة للبذث بالنسذبة للتلازيذونو هنذاك البذث علذى الهذذبكة  -

وتلازيذذون الانترنذت  ذذط خذلا  تقنيذذة  والأرضذي الرقمذي ولتلازيذون الاضذذائي الرقمذي والتلازيذذونالهرتزيذة العاديذة وهنذذاك ا
(ADSL) . وتلازيون الهاتف الجوا 

ظهور وسائل فعلا ية لديدة: ساهم الاند اج في تحو  بعض التقنيات الاتاالية فلى وسائط فعلا يةو كالهاتف الذي   -
يمكط  ط خلالها استخدام شبكة الانترنت واستهلاك المضا ين الإعلا ية  ؛كان مخااا للتحادث فلى وسيلة فعلا ية

 بكل أشكالها كقراءة المقالات الاحاية و هاهدة الايديو والاستماع فلى الإذاعة.
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ة المضذا ين الإعلا يذة: تتميذز البيئذة التواصذلية الجديذذدة بنمذو التلازيذون بمقابذلو فذ سمحذت تكنولوليذا المعلو ذذات نسذلع -
يهير  اهوم السلنعة فلى المكانة المتزايدة لنموذج المضا ين بمقابل وفلى ظهذور  ;   وخاصة التلازيون الاضائيوالاتاا

 تقنيات لديدة للتوزي  كال  تتيحها الانترنت  ثل الايديو عند الطلب.
 زوال إحتكار النخب السياسية والثقافية للفضاء العام.  ب.

  في فعادة تهكيل الأنماط التواصلية التقليدية القائمة على احتكار النخب تساهم تكنولوليا المعلو ات والاتاا
السياسية والثقافية لوسائط الإعلام ولوسائل التعبير في الاضاء العمو يو فن الانترنت لم تيسر فقط النااذ فلى المعلو ات بل 

  تعبيرية  ستحدثةو فاي ز ط الوسائط فنها أتاحت بهكل كثيف فرص فنتاج المضا ين للأشخاص العاديين  ط خلا  أشكا
الإعلا ية الكلاسيكية كانت النخب تحتكر فنتاج اباطابات العا ة أ ا اليوم وباضل الانترنت فقد أصبح للأفراد والجماعات 

 حق الكلام في هذا المجا .
 تراجع احتكار المضامين الإعلامية. ج.

تطبيقانا في مجا  الإعلام وخاصة على الانترنتو بدأت تظهر أنواع    انتهار التقنيات الحديثة للاتاا  وتزايد 
لديدة  ط الاحافة كما بدأت تتغير  عالم صناعة المضا ين الإعلا ية سواء  ط حيث طبيعة المساهمين فيها أو أشكالها أو 

هور المستخدم يلعب دورا محوريا الوسائل ال  يتم الاعتماد عليها في توصيل هذ  المضا ين وفي هذا السياق الجديد بدأ الجم
في العمل الإعلا يو حيث لم يعد  تلقيا بل  نتلا و هاركاو يمكط في هذا الإطار استحضار مجموعة  ط العوا ل ال  أدت 
فلى تااعد هذ  الظاهرة  نها أهمية الانترنذت لتمتعهذا بالعديذد  ذط السذمات الذ  تمكذط المسذتخد ين  ذط فنتذاج  ضذا ينهم 

هرها بسهولةو وكذلك الاعتماد المتزايد على الرقمنة في العمل الإعلا ي وسهولة التواصل والاند اج بين الألهزة بأناسهم ون
المسذتخد ة في فنتذاج هذذ  المضذذا ين وانتهذار  سذاهمات المسذتخد ين في سذذاحات و نتذديات الانترنذت والمذدونات والمواقذذ  

د التناف  بين المؤسسات الإعلا ية لهراء أكثر المواق  استضافة لمضا ين المختلاة وعبر الوسائل التااعلية المتنوعةو وتااع
وهو  ظلة توفر  Web 2.0وهي  ساهمات  ط المتوق  أن تتضاعف بتطور  المستخد ين كما حدث     وق  يوتيوبو

 العديد  ط الأشكا  التااعلية ال  تسمح للمستخد ين بتقاسم وتهارك المعلو ات    بعضهم البعض.

ر تنا ي زيادة  هاركة المستخد ين في صناعة المضا ين الإعلا ية فلى تحولات عميقة في بيئة الانترنت ذانا يؤش
وطبيعة الأنماط التواصلية ال  تتهكل داخلهاو وعلى هذا النحو تحولت الهبكة الى مجا  للتعذاون بذين المسذتخد ين كمذا 

فلى تنذا ي الاسذذتخدا ات  1.3ةو كمذا يهذذير  اذطلح الانترنذت تنا ذت  كانذة وشذعبية التطبيقذات الذذ  توصذف بالتعاونيذ
 التواصلية كالبريد الالكتروني وفضاءات الدردشة و نتديات الحوار والمدونات والاستاتاءات.

المواطط داخل سياق ثقافي يتسم بحراك شا ل لمجا  الإعلام خاصة في  ستوى  تتهكل ظواهر التدويط الحر وفعلام
علام وبممارسات التلقيو لقد خض  الإعلام طويلا فلى رؤية فيديولوليذة تنظذر لذه كسذلطة تاذن  وعذي العلاقة بوسائط الإ
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الأفراد والجماعات الذيط يمتثلون لتأثيرهاو وأدت عوا ل عديدة التماعية وثقافية وسياسية وتقنية في خلق تمثل لديد لجمهور 
لام الاائقةو و ط هذ  العوا ل تقلذص الطذاب  الأحذادي وسائط الإعلام كااعل نهط لا  تلقي بهكل سلبي لسلطة الإع
 والعمودي والنخبوي والسلطوي لعلاقة وسائط الإعلام بالجمهور.

تعمل الانترنت على تغيير العمل الاحاي بايغه التقليديةو ولكط عملية التغيير هذ  لا ينتج عنها القضاء النهائي على    
راحل الذ  تخضذ  لهذا عمليذة تطذور وسذائل الإعذلام تسذمح لنذا بملاحظذة حقيقذة أن هذا الاخير حيث أن نظرية الإنتقا  والم

الأنترنت لا تقضي على وسائل الإعلام التقليدية ولكنها تعمل على فستيعاب الأقنية القديمةو كما تقدم لها مجموعة  ذط 
توزيذ  عناصذر  تبعذا لمذا تاذرز  اليات التطور والتلدد حيث يعاد وبإستمرار رسذم حذدود العمذل الاذحاي وفعذادة تهذكيله و 

أدى فنخراط الافراد وبهكل جماعي و كثف الى كسر سلطة وسائل الإعلام في تقديم الحقيقة  التقنيات الحديثة للإتاا و
بسبب  ركزية الماادر ليتحو  الاحاي  ط  ادر وحيد للخبر الى أحد  اادر ابابر بمعنى أنه عوض أن يكون الاحاي 

يتغير لوهر العمل الاحاي في ز ط التقنية فبعد أن كان و  ااوضا للأفراد حو  نظا هم للحقييقة ادر للحقيقة أصبح 
الحوار والتعليقات ال  تثيرها   وقف المؤسسة يمثل النقطة المركزية في العمل الاحايو اصبح في ظل التطور التكنولوليو  رأي

 المواد المنهورة النقطة المحورية في عمل  ؤسسات الإعلام.
يمكذط الإسذذتدلا  علذذى هذذا الوضذذ  بالعديذذد  ذذط المؤشذراتو أهمهذذا ترالذذ  دور الاذحاي كمنذذتج وشذذاهدا وحيذذد 

فشراك أفراد الجمهور ممط ليست لهم علاقة و  للأخبارو فضافة الى زيادة ادوار المؤسسات غير الاحاية في فنتاج ونهر الأخبار
 يعد المحلل الوحيد للأحداث والمعلق عنها.كما أن الاحاي لم و  بالعمل الإعلا ي في هذ  العملية 

تعيد الاحافة الإلكترونية تعريف دور الاذحاي بإسذتمرارو حيذث يتحذو  هذذا الأخذير الى  ذدير للنقذا  ولذي  
حارسا للبوابة كما كان سائدا على  ستوى الإعلام التقليديو وفي هذا الإطار تعمل التطبيقات ال  أتاحتها شبكة الانترنت 

لاذحافة سذاحات للنقذا  والتذداو  محطمذة الطذاب  العمذودي للإعذلام والذذي سذيطر لاذترة طويلذة علذى العمليذة على لعل ا
الإعلا ية. فن المههد النهائي لمهنة الاحافة في ظل هذ  التطورات لم يتبلور بعد ولم يال الى  آلاته النهائيةو حيث تعمل 

لها على تاكيك وفعادة بناء العمل الاحاي بوصاه ممارسة فلتماعية قبل  التقنية والتطبيقات الإعلا ية والإتاالية المرافقة 
 كل شيئ تتأثر بالتغيرات ال  تعرفها البيئات الإلتماعية خاصة في بعدها التكنولولي.

تؤدي التطورات الأناة الذكر قد أدت فلى فعادة رسم الحدود بين المادر والوسيلة والجمهورو يعزز هذا الطرح قيام 
ات الإلتماعية المختلاة بإنتاج الأخبار والمعلو ات وبثها  باشرة وهو تحو  يؤشر الى ترال  وسائل الإعلام كمادر المؤسس

للمعلو ذة واباذذبرو يمكذط التأكذذد  ذط هذذذا الواقذ   ذذط خذلا  قيذذام الكثذير  ذذط المؤسسذات الاقتاذذادية والالتماعيذة والثقافيذذة 
ات وبثهذا  باشذرةو فاذي السذابق  ذا كذان لهذا ذلذك دون المذرور بوسذائل الإعذلام والسياسية والعلمية بإنتاج الأخبار والمعلو 

الكلاسيكية ناهيك عط قيام العديد  ط المواق  بإنتاج المعلو ات المكتوبة والمسموعة والمرئية وبثها  باشرةو  ثل صور فيديو 
 ترو  ال  نقلت تاليرات Flickr  فليكرو والاور المنهورة في  وق1331الهواة ال  التقطت فعاار تسونا ي في ديسمبر 
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والمدونات الالكترونية ال  نقلت أحداث فعاار كاترينا في الولايات المتحدة الأ ريكية في ديسمبر  1335لندن في لوان 
1331. 

يذذزداد وبإسذذتمرار فعتمذذذاد المؤسسذذات الإعلا يذذة الكلاسذذذيكية بالمذذواطنين الاذذحايين كماذذذادر للاذذور والأخبذذذار 
والههاداتو ليابح شرط  رور الحدث عبر حرا  البوابة الإعلا يذين ليتحذو  الى خذبر غذير ذي  عذنى في ظذل ف كانيذات 

فن فضااء خاصية التااعلية يزيد  ط  التحرير والنهر ال  تتيحها الأنترنت للأفراد العاديين وهو ا ر لم يكط ممكنا في السابق.
النظر في تموق   كونات العملية الاتااليةو ليتحو  أفراد الجمهور الى  أخرى  ط لهةو  الطاب  الهخاي للإتاا   ط لهة

  ستخد ين أكثر  نهم  ستقبلين سلبيين .

كما أن التااعلية غيرت بنية المادة الإعلا ية وبالتالي محتواهاو لقد ساهمت الوصلات اباارليذة والإحذالات الذ  
ي التااعلية فلى توسي  حلقة النقا  حو  المادة الإعلا ية فحسب بل لعلت تتضمنها  ادة الاتاا  في تغير بنيتهاو لم تؤد

الجمهور يقوم بدور  زدوج فهو  ستهلك للمادة الإعلا ية و نتج لهاو فن التواؤم الرقمي غير وسائل الإعلام تغييرا كبيرا حيث 
ظهذذر ذلذذك في ف كانيذة جمذذ  كذذل هذذذ  سمذح بانذذد اج الوسذذائط وترحيذل المحتذذوى  ذذط وسذيلة فعلا يذذة جماهيريذذة فلى أخذرى وي

في وسيلة واحذدةو وهذذا التذواؤم الذذي يعذد سذابقة تارينيذة في وسذائل الإعذلام أثذر علذى المحتذوى  -اباد ات  –التطبيقات 
والاستهلاك الاردي الذي يراعي  نطق المحتوى الذي  -صحافة المواطط –المتداو و فلم  فيه خاائص الإنتاج الجماهيري 

 دم بطريقة انتقائية.يكونه المستخ

 التأثيرات الإقتصادية للإعلام الإلكرووني على الإعلام القدم. .1
أدى ظهور الإعلام الجديد وتطبيقاته المستحدثة     ا يرافقه  ط تكنولوليات فائقة التطور فلى طرح فشكاليات 

قلة الإقبا  عليها وفي الوقت و  العوائد الإعلانيةوتحديات كبيرة على الإعلام بهكله التقليديو فن التحدي الأهم هو ترال  
وسائل الإعلام الجديدة ناسها   الذي تتغير فيه عادات القراءة والمهاهدة لدى جماهير وسائل الإعلام بالماهوم التقليدي تقدم

التحذديو فذ  في هذا الإطار تهكل الانترنت نموذلا لهذذاو  كبديل أو على الأقل كمناف  شر  لوسائل الإعلام القديمةو
وهي كذلك  تطرفة في عدم  ركزيتها وتتطلب  ويمكط استخدا ها لتوزي  الرسائل  ط جمهور فلى فرد وكذلك  ط فرد فلى فرد

 استثمارا  نخاضا وتقدم تااعلية كبيرة وهي عاية على الرقابة.

علام السمعية البارية فإن على  ستوى وسائل الإعلام القديمة سواء تعلق الأ ر بالاحافة المكتوبة أو وسائل الإ
أز ة الموارد والتمويل تظل  طروحةو وفن كانت الاحافة المكتوبة تظل أكثر الوسائط تعرضا للضرر فلا أن الاختلاف بينها 
يكمط في قدرة بعضها على التكيف والتااعل    الوض   ط خلا  فيجاد صي  فخرالية و ضا ين لديدةو وعلز البعض 

لوضعية الجديدة والأخذذ بترقيعذات لا تغذني علذى المذدى البعيذد. فن التحذدي الذذي يوالذه الاذحافة الآخر عط فدراك هذ  ا
التقليدية خاصة الاحافة المكتوبة هو:  اذا تاعل الاحافة المكتوبة    العاصاة الاعلية للأز ة الاقتاادية؟ وفذا كانت هذ  

اد تظهر الانترنت كااعل أساسي بسبب لذذبها للقذراء الذذيط الأز ة تعود بهكل رئيسي فلى تغير أنماط القراءة لدى الأفر 
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يهذكلون  اذدرا لمذداخيل الاذحافة الورقيذةو النتيلذة المنطقيذة لذذلك كانذت  غذادرة الإعذلان فلى الاضذاءات الالكترونيذة  ذا 
احافة المكتوبة في يهكل بالاعل أز ة اقتاادية بكل المقايي  بالنسبة لاناعة الاحافة المكتوبةو فن هذ  الأز ة لا تم  ال

جمي  دو  العالم تبعا لتقد ها التقنيو فذ تغيب هذ  الأز ة وتقل بدرلات  تااوتة في دو  العالم النا ي بسبب تخلف بنى 
    ذلك فإن المنحى العام يوحي بأن هناك أز ة فعلية على هذا المستوى. والاتاا  فيها وتكنولولياته

فقدت حاة الأسد  ط الإعلانات الاغيرة  والولايات المتحدة الأ ريكيةالاحافة المكتوبة في الغرب خاصة في 
لاالح الانترنتو وبالتوازي    حالة القراء ال  لا تدعو فلى التااؤ  أصلا فإن الكثير  نهم يعمدون فلى فلغذاء اشذتراكانم 

اذض المعذذد  اليذذو ي لسذذحب بالاذحف. فن جميذذ  المؤشذذرات تذوحي بأن الأز ذذة عميقذذة بالاعذذل فاذي الذذولايات المتحذذدة انخ
كمؤشر على تحو  في سلوك القراء   1331والرب  الأو   ط سنة  1331بين الرب  الأخير  ط سنة  %1الاحف بنسبة 

واتجاههم نحو الحاو  على الأخبار عبر اباطو وفي هذا الإطار يمكط استحضار العديد  ط الأ ثلة لهذ  الأز ة فقد أشار 
ألذف وظياذة بذين  53.333يكيذة قا ذت باقتطذاع المكتب الأ ريكي للإحاذاء فلى أن الاذحف في الذولايات المتحذدة الأ ر 

 ط قوة العمل في مجا  الاحافة المكتوبةو كما أن الاحف تتكبد خسائر  %15 ا يهكل  1331ولوان  1331لوان 
 ليون دولار سنويا  ا ألبرها على  11.1خسرت  Christian Science The Monitor الية كبيرة: صحياة 

في دنار أصدرت  Rocky Mountainوتركها لنسختها الأسبوعية فقطو صحياة التوقف عط طب  النسخة اليو ية 
  ليون دولار. 1.5سنة  ط النهر وبعد تسليلها باسارة شهرية بمعد   111بعد  1331نسختها الأخيرة في أفريل 

الاناعيةو  التلازيون وبغض النظر عط صي  البث سواء كانت أرضية أو عط طريق الكابل والأقمارو  بالنسبة للراديو
فإنهما لا يعرفان نا  الأز ة ال  تعرفها الاحافة الورقيةو وفن كانا  قبلين على الكثير  ط التحديات خاصة فيما يتعلذق 

ة ونعني بها تلك ال  يتم بثها في ساعات محددة  ط اليومو وفذا  ا نظرنا فلى الأ ر ثابتبالمضا ين )البرا ج( ذات الطبيعة ال
قد أدت فلى تجزئة وتهظي سوق القنوات التلازيونية و هاهديها  فلى اعتبارات كثيرةو  نها أن كثرة العرضفجمالا يمكط رد  

 سذتمرة لجمهذور الراديذو والتلازيذون بسذبب أن وسذائل الاتاذا  الجديذدة تمذنح الأفذراد القذدرة علذى خلذق بيئذذة  فهنذاك هلذرة
وهو  ا يطرح  هكل التمويلو كما أن الأخذ بالمعايير الرقمية في عذالم التلازيذون قذد أدى فلى  ولذة  الاتاا  ال  تناسبهم

تكنولولية  تسارعة لعلت  ط البرا ج الثابتة غير ذات  عنى بعد أن سهلت على المهاهد و كنته  ط تحاشي المضا ين 
ة فإنه سيأخذ  ستقبلا أبعادا أخرى خاصة    التحسينات الإعلانيةو وفذا كان هذا التوله قد تجلى بداية    العلبة المدمج

الكبيرة ال  تعرفها برا ج الحاسوبو أ ا أكثر وأهم الاعتبارات تبلورا فيتمثل في الانترنت  ط خلا  قدرنا التااعلية ونزعتها 
اعذة والتلازيذون خاصذة فلى فضااء طاب  شخاي على فعذل الإبحذار في عوالمهذاو فقذد التهمذت الانترنذت تذدريجيا جمهذور الإذ

وتتللى هذ  التطورات خاصة في عالم الهباب باعتبار  يله فلى تجديد ممارساته وطقوسه فقد أظهرت فحدى الدراسات ال  
ببريطانيا أن الهباب البريطاني الذيط تتراوح أعمارهم  ا  Office of communicationأصدرها  كتب الاتاالات 
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لهم على التلازيون بما يعاد  السب  ساعات أسبوعياو  هيرا فلى أن هذا الاقتااد في الوقت سنة قد ترال  فقبا 11و 16بين 
 ناسه قد تم تحويله لاستثمار  في الإبحار على الانترنت وباقي الألهزة الالكترونية المحمولة.

 تجدد العمل الصحفي.و  الإعلام الإلكرووني .1
 تجدد الممارسة المهنية.. 1.1

يقوم النهاط الإعلا ي على  راحل ثلاثة  رتبطة    بعضها البعض: فنتاج المضا ين وصناعتها وتوزيعها كما يتيح 
الإعلام الجديد  ط خلا  خاائاه التقنية ف كانيات واسعة للإعلام يتلدد  ط خلالها الإعلام التقليدي وخاصة الاحافة 

 المكتوبة. وتتمثل  ستويات التلدد هذ  في:
 لة الإنتاج.مرح -أ

 الاستخدامات التوثيقية. -1أ.
يهكل التوثيق بعدا  ركزيا للنهاط الاحاي حيث تسمح الانترنت بتوسي   اادر التوثيق بالنسبة للاحايو كما 
أنها تساهم في ظهور  اادر لديذدة و سذتحدثة  ثذل: بنذوك المعطيذاتو الموسذوعاتو محركذات البحذثو المواقذ  الإعلا يذة 

وظف المؤسسات والهيئات الحكو ية والجمعياتية  واق  الواب لتوفير المعلو ات للاحايينو يتم تجمي  هذ  المتخااةو كما ت
 المعلو ات في فضاءات مخاوصة ويجد الاحايون في هذ  الاضاءات البيانات والملاات الاحاية والاور ووثائق الايديو.

توسي  المجا  الذي يهغله الاحاي للبحث عط تهكل جملة هذ  المواق   اادر  ستحدثة و تكاثرة تساهم في 
المعلو ات كما أنها تساهم في فعادة تهكيل  اهوم الميدان ليمتد  ط الجغرافية فلى الاضاء الالكتروني ليهكل واقعا لديدا 

 يمثل العالم.
 الاستخدامات التواصلية. -1أ.

ائل الإعلام التقليدية كما تتيح التااعليذة تساهم الانترنت في تعزيز التااعلية ال  كانت غائبة على  ستوى وس
 لللمهور التواصل    الاحاي وبالتالي تعزيز العلاقة    أفراد الجمهور.

 مرحلة الصناعة. -ب
تسذذمح الانترنذذت بإد ذذاج النهذذاطات المسذذاهمة في عمليذذة فنتذذاج المضذذمون الإعلا ذذي وذلذذك  ذذط خذذلا  عمليذذات 

 ا خلق قنوات تواصل بين مختلف أقسام المؤسسة وأنهطتها.التهبيكو بمعنى خلق شبكات داخلية  ط شأنه
 مرحلة التوزيع. -ج 

تسمح  واق  الواب بإثراء المضا ين التحريرية  ط خلا  فدراج الايديو واستخدام الأرشيفو بالمقابل يمكط للنسخ 
لا يةو على  ستوى التلازيون الالكترونية و ط خلا  الإشهار الالكتروني أن تهكل  ادرا  ط  اادر تمويل المؤسسات الإع

 فإن تقنية الايديو عند الطلب تسمح ببي  البرا ج بكل أصنافها عبر الهبكة.
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 .ديدعلام الجالخصائص العامة لإقتصاديات الا  -11 -المحاضرة رقم:
تحيلنا  ستويات التلدد ال  يتيحها الإعلام الإلكتروني للإعلام القديم والمذكورة اناا الى ابااائص العا ة ال   

 والمتمثلة في : الجديد الإعلاميقوم عليها فقتااد 
 تجاوز الحواجز القطاعية والجغرافية للتوزيع. -1
فكل  ؛ تحديا نظرية حرا  البوابة الذي يتسم بطبيعة انتهار عالميةو وفي فضاء الانترنت الجديدلات الإعلام تتنتهر  ن    

  ايظهر على شبكة الانترنت يبقى  تاحا للتلقي طالما توفرت خد ة الانترنت.
  تغير واقع الإستثمار الإعلامي. -1

نسذبيا للوصذو  الى  علا ية والوقت الطويل ط صعوبة فنهاء المؤسسات الا باضل الأنترنتو فنتقل المهروع الإعلا ي   
لى سبيل المثا و فذا نظرنا ة في الانتهار وتحقيق الارباح. عالى سهولة النهر عبر شبكة الويب والسرع و رحلة تحقيق الارباح

الارباحو بينما  تالت عهر سنوات حتى تال الى  رحلة تحقيقنجدها فح sports illustredالى المجلة الا ريكية المههورة 
 ليون دولار  115علا ي الهافينقتون بوست لأقل  ط ست سنوات  ط فكرة الى  ؤسسة تقدر قيمتها بذذ لافحتاج الموق  ا

 عند ا تم بيعها لأ يركا أونلايط.
 الوفرة. لاقتصادياتالطابع غير المحدود  -1
بمذا ان  ؛وكل الاعباء والتكاليف تناق قبل الإنتاجو و ط ثم فهي ثابتة ولا تكلف شيئا الإعلا يةلأن عملية بث المادة    
على خلق  ولا يكلف المؤسسة شيئا وكلما زاد الطلب زاد ف تااص التكاليفو كما يعمل طاب  التهبيك الإضافينتاج الا

 ية ال  تؤدي الى زيادة الطلب كلما زاد عدد المستخد ين بهكل  ضاعف.بجملة  ط المزايا النس
 الحجم. لاقتصادياتالطابع غير المحدود  -1
تقوم اقتااديات الحلم في الإعلام التقليدي على الإنتاج الحلم الاغير  ط خلا  شركة صغيرةو وكلما زاد الحلم يابح    

حيث يمكط  وو فن هذ  القاعدة غير  ولودة في الإعلام التقليدي ط دواعي الجدوى الإقتاادية فنجازها  ط قبل شركة أكبر
ااديات الاضاء الجديد حيث ان فضاء ااديات الاعلام الجديد هي أيضا اقتفقت .التوس  الافقي دون الحالة للتوس  المادي

بذل فنذه يمكذط ان يقذدم اباد ذة في  والمعلو ات واباد ات الرقمية لا يوفر اباد ة لللمي  في مجا  او سذوق  عينذة فحسذب
 ا  الوقت.المختلاة في ن والأسواقالمجالات 

 صادي من الإنتاج الإضافي.تتزايد العائد الإق -1
يتزايد العائد الإقتاادي  ط الإنتاج الإضافي لأنها أصو  غير  لموسه لا تانى بإستهلاكها وقابلة للإستنساخ بتكلاة حدية    

المناعة اباالاة وفق  وهذا  ا يجعل الهركة قادرة على تحقيق  ايسمى بالربح اباالص او و نخاضة و تناقاة أقرب الى الاار
  قاعدة : قانون تزايد العوائد في مجا  أصو  المعرفة الرقمية في  قابل تناقص العوائد فيما يتعلق بالاصو  او السل  المادية. 
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 لكرووني.الا الاعلام واردالم -11-المحاضرة رقم:
 إعلانات الانرونت. -1
الأ ر  ولكترونيةقرن العهريط الى ظهور الاحافة الاأدى فنتهار شبكة الانترنت في شكلها التلاري    بداية تسعينات ال   

اربعة  1111لكتروني المنطب  بسمات الانترنت. بل  حلم فعلانات الانترنت سنة دى بالنهاية الى ظهور الإعلان الاالذي أ
 وحيث انخاضت قيمتها بسبب الاز ة الإقتاادية لتعاود الإرتااع 1331تتزايد بوتيرة  طردة حتى سنة  ليار دولار وظلت 

 علان.لار تهكل الحلم الإجمالي لسوق الا ليار دو  111مجموع  ط  %11 ليار دولار بواق   63حتى بلغت 
لااعلين الإعلا يين عبر الانترنت ) محركات علانات الرقمية كونها تهكل الجزء الأكبر  ط  داخيل كافة اتتللى أهمية الا   

بحثقصحافة فلكترونيةق نتدياتقشبكات تواصل فلتماعيق زودي محتوى رقمي( خاصة بعد أن ظهرت بعض المبادرات 
 وال  ساعدت على زيادة  داخيل الإعلان. ال  ندف الى تتب  وشائل الإعلام المختلاة

 بيع المحتوى الرقمي. -1
بي  المحتوى على  ستوى الاحافة المكتوبة كنسق  ط أنساق الإعلام التقليدي بالسهولة واليسرو فيما تواله تتمبز عملية    

عملية بي  المحتوى على  ستوى الاحافة الإلكترونية العديد  ط التحدياتو أهمها محركات البحث ال  يمكط أن تقدم بدائل 
توفير محتوى يتميز بالأصالة والتارد. يولد نوعين  ط بي  المحتوى الرقمي فإن نجاح عملية بي  المحتوى  رهون ب وللقارئ لذلك

وهو نمط يقوم على الإشتراك  ؛  الماغريا النوع  ط المحتوى: النمط الاو  ويدعى البذعلى  ستوى المؤسسات ال  توفر ه
ار بإختلاف  عد  فستهلاك المتلقي وتختلف الاسعالكا ل في اباد ة الإعلا ية وشراء المادة الإعلا ية كل قطعة على حدى 

رك تايمز الا ريكية نموذلا لهذا النوع  ط ستهلاك نقات الأسعارو وفي هذا الاطار تقدم صحياة نيويو حيث انه كلما زاد الإ
ي  بذذذذ: اني  ط البان يبدأ في الدف . يسمى النوع الثالبي و حيث يمنح المستهلك عددا محدودا  ط المواد الإعلا ية المجانية قبل 

ل  تعتبر  ط أبرز  ناات بي  المحتوى الرقمي  نذ ا kachingleالمحاسبة الماغرة ويقوم على نماذج نمط تجمي  المحتوى  ثل 
 ط المستخدم وبعد اخذ مجمل تكالياها تقوم بتقسيم  دولارات شهريا 5حيث تقوم هذ  المناة بتحايل  و1331اواخر 

علا ية بوليتيكو ال  انهأت نظام ليا. هناك أيضا تجربة المؤسسة الافستااد  نها المستخدم فع المبل  المتبقي على المواق  ال 
 دولار  قابل تغطية  عمقة للعديد  ط المجالات. 1.115حيث يدف  المتلقي  pro الإشتراك

التلازيون المحمو  و  وعلى  ستوى التطبيقات التلازيونية الجديدة نجد التلازيون المحمو  يقدم نموذلا لبي  المحتوى
تقنيات استقبا  البث التلازيوني ال  يدعمها الهاتف النقا و ويتم الحاو  على هذ  اباد ة  ط خلا   :بهكل  بسط هي

اند اج تكنولوليا التلازيون والكمبيوتر لغرض توفير  هاهدة حية لمجموعة  ط البرا ج التلازيونية الذ  يحذددها المسذتخدم 
 حسب رغباته وأوقاته المتاحة.
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فذ انتهرت هذ  الألهزة ال  يطابق حلمها راحة  ؛الهاتف فلى عار التلازيون المحمو  لقد تم الانتقا   ط عار
يتزايد الطلب بهكل و  اليد في أوربا واليابان والو.م.أ وشهدت تقنياته طارة حقيقية في وظائف التلازيون وطرق استخدا هو

ة لا تقد ها ألهذزة الكمبيذوتر الذ  تتطلذب لافت على استخدام هذا النوع  ط البث والاستقبا  لأنه يقدم خد ات فريد
التارغ التام لاستخدا ها فضلا عط لجوء كثير  ط شركات الاتاا  على التناف  في فضافة خد ات لديدة و ايدة و ثيرة 
تجذب اهتمام المستهلكين لتحقيق عوائد  الية ضخمة. أطلقت مجموعة فودافون خد ة التلازيون المحمو  )سكاي  وبايل تي 

بالإشتراك    شركة سكاي للبث في بريطانيا وال  عمدت فلى بث اكثر  ط  ليون فقرة تلازيونية قبل أن تتحو  اباد ة  في(
دولار شهريا كما تمكنت شركة أورانج الارنسذية  ذط بلذوغ أهذدافها في مجذا   16فلى  ادر للعوائد المالية فذ يدف  المهترك 

 ليذون فقذرة  1111أصذبح عذدد زبائنهذا  ليذون  هذترك فذ أنهذا بثذت فلى المهذتركين البث التلازيوني للألهذزة المحمولذة حذين 
 تلازيونية حية عبر الموبايل.

على المستوى التقنيو هناك نوعية يعتمد عليها في بث واستقبا  برا ج التلازيون المحمو  الأو  على شبكة الجيل 
هاهدة البرا ج أ ا النذوع الثذاني فهذو يسذتقبل البذث التلازيذوني لتؤ ط كلا  ط الاستقبا  بناءً على الطلب وفعادة   الثالث

 الأرضي فقط ولا يتطلب  نها بث البرا ج عبر شبكة الجيل الثالث.
وهي تقنية أوربية للبث التلاازي الأرضي لم  DVB-Tفضافة فلى التقنيتين السابقتين هناك العديد  ط التقنيات؛ تقنية 

ا  و   ذلك فإن العديد  ط المنتلين استطاعوا استقبا  فشارنا وعرضها على هواتاهم تامم أصلا لبث التلازة فلى الجو 
هي أيضا تقنية بث التلازة فلى الهواتف النقالة قا ت شركة نوكيا بتطويرها واعتمدها  عهد الاتاالات  DVB-Hالنقالةو 

عاة طاقتها المحدودة خاياا لللوا      را DVB-Tlفقد صممت  DVB-Tعلى خلاف و  و1331الأورلإ  نذ 
  DVB-Tأن تستهلك عهر الطاقة ال  تستهلكها لوالات الذذذ  DVB-Hحيث استطاعت الجوالات المستقبلة للذ 

كما تختلف التقنيتذين عذط بعضذهما في طريذق العمذل فذ تقذوم شذركة الاتاذالات باسذتقبا  البذث الحذي للأقنيذة الذ  تختارهذا 
وهي تقنية بث  MEDIAFLOبكتها  ط الجيل الثالثو راب  تقنية هي تقنية )فضائية أو أرضية( وفعادة بثها على ش

وهي خد ة استقبا  البث  - sprint tv التلازة على الجوالات ال  طورنا شركة )كوالكوم( الأ ريكيةحيث تسمح تقنية
 ة البرا ج حسب الطلب.باستقبا  أخبار الرياضة والطق  وبرا ج الأطاا  وتوفر خد ة  هاهد -التلازيوني على الجوا  

 ترخيص المحتوى. -1
وفذق هذذا الذنمط  ذذط المذداخيل تللذا وسذائل الإعذذلام الى  ذنح تذراخيص الى محركذات بحذذث او  ؤسسذات فعلا يذةو  ثذذل   

بوكالذة أنبذاء الاسوشذييتد بذذر  الترخذيص الذذي يسذمح لمحذرك غوغذل بإسذتخدام عنذاويط الاخبذار او كا ذل الاخبذار ابااصذة 
 الذي يسمح لاحياة نيويورك تايمز الإتااقضافة الى وسائل فعلام عالمية أبر ت فتااقيات لمهاركة المحتوى الرقميو  ثل بالا

أو  نح  وق  لو وند الارنسية حق  tech crunch المختص في مجا  التكنولوليا الإعلا يبالوصو  الى محتوى الموق  
لجميذ  وسذائل   تاحذةبيذ  تذرخيص المحتذوى ليسذت  عمليذةلاحياة فلبايي  الإسذبانية. فن  الإعلا يالولوج الكا ل لمحتوا  
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ة الترخذيصو وتبقذى هذذ  علذى  سذتوى المؤسسذات صذاحب فلابذل هذو  هذروط بحاذرية  ضذا ين لا يمكذط توفرهذا  والإعذلام
 الإعلا ية. في عار يتميز بالمنافسة الهديدة على صناعة المضا ينروطة بالجودة والارادة الحارية  ه

 وسائل الإعلام الجديدة تتمثل في : اقتااديرى الاستاذ فني عاشور أن  ظاهر وفي هذا الإطار     
 الإنترنتعلى شبكة  الإعلامحيث يلتقي كل المتعا لين في سلسلة  والهبكة اقتاادالاناعي الى  الاقتااد ط  الانتقا  -

 المرسل والمتلقي الاحافي والناشر والقارئ والمهاهد والمستم .
لقذاء الاذاعلين في سلسذلة الإنتذاج الإعلا يذة بمتعذا ليهم علذى الهذبكة: المعلذط والهذركة المنتلذة للمنتلذات محذل الإعذذلان  -

 والمستهلك والممو  والمورد.
فالمتلقي بإ كانه أن يتااعل بما ينهر بالتعليق او بالرد  تحو  المتلقي الى  رسل او ناشر بل  نتج ثقافي و ادر للخبر: -

ان ينهذر  بإ كانذهو كما يمكنه ان ينهر المعلو ة بأسلوبه ابااص ود والدحضقوالتاسير أو التثبت والتوثيق او بالناي والن
 المعلو ة بأسلوبه ابااصو بإ كانه أن ياور الاحداث ويسلل التعاليق وينهر ولهة نظر  ابااصة.

يقوم على وفرة المعلو ات  اقتاادالى  والاحتيالاتقائم على ندرة الموارد وكثرة  اقتاادالإعلام  ط  اقتاادو  فشكالية تح -
 ينهر على الهبكة. أي عدم قدرة المتلقي على الإحاطة بكل  ا الانتبا وندرة 

 وانخاذاضالتكلاة الثابتذة المتعلقذة بإقا ذة الهذبكة  ارتااعالهبكة:  اقتاادوسائل الإعلام الجديدة لقواعد  اقتاادينض   -
تدخل رؤؤ  ا وا  بتكنولوليا عالية. و  ضخمة استثماراتالتكلاة المتغيرة المتعلقة بالمعلو ة. ذلك أن فقا ة الهبكة يتطلب 

الى  الانتقا ن وسيلة فعلام لديدة عادة  ا يكون بتكاليف ضعياة فن لم تكط  عدو ة. ف واستحداثبالهبكة  الارتباطوا ا 
المجانية فهناك دائما  ط يقوم بتحمل تكاليف المعلو ة ووسيلة الإعلام  اقتاادالى  الانتقا الهبكة يعني في كثير  ط الاحيان 

وقد  صغير الجديدة:  اممو المواق  الإلكترونية ومحتضنو المدونات يقد ون هذ  اباد ة مجانا  كتاين بمساحات فعلانية 
 الاخرى. الاتاا صية الى وسائل الإعلام التقليدية فظهرت صحف مجانية توزع على  نافذ المترو وشبكات هذ  اباا انتقلت

المعرفي والقدرة   ط حيث الموارد الإعلا ية والمحتوى والإعلام الجديدة  ادرا  تاحا لمنظو ة الإعلام ككلتهكل وسائل  -
 على توليه الرأي العام.

 درلة عالية  ط الكااءة. للانترنتوالولوج  الاستخدامتتطلب عملية  -
 
 
 
 
 

  


